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			Quiero dedicar este libro a la culpable de las mejores cosas que me han pasado en la vida, entre ellas, la idea de escribir este libro. Por lo que también es la responsable en gran parte de que lo tengas en tus manos. Me ha dado una bonita familia y sacrifica muchas horas de escritura para que podamos disfrutar de ella y seamos increíblemente felices. Para Eva Manzanares. 
La mejor escritora que he conocido, una increíble compañera de vida y la socia que todo empresario quisiera tener. 

			…Y, como no podría ser de otra forma en un libro de link building, 
ahí va el enlace: 
https://evamanzanares.es.
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			Sico de Andrés es consultor SEO. Trabaja para grandes compañías nacionales e internacionales desde el año 2002. 

			Es el CEO y creador de la herramienta Link Affinity que, a través de inteligencia artificial y machine learning, localiza y analiza medios (periódicos digitales, revistas online, blogs temáticos, etc.) con los que deberías relacionarte en tus campañas de relaciones públicas digitales con el objetivo de que Google te asocie con una temática concreta y te considere una autoridad dentro de tu sector. Así te asegura el beneficio de tu posicionamiento en buscadores a través de tus campañas de comunicación, relaciones públicas y link building ético. Link Affinity ha sido nominada como «mejor innovación de software» en los European Search Awards en 2021. 

			Creó, además, Expertomy, una herramienta para que periodistas y medios de cualquier tipo encuentren fuentes fiables para colaborar en sus contenidos, artículos, podcast, vídeos, entrevistas, etc. 

			Es el creador y organizador del evento SEonthebeach, uno de los más importantes de marketing online a nivel internacional al que asisten ponentes de la compañía Google. 

			Escribió el libro Quiero que mi empresa salga en Google, con más de 10 000 ejemplares vendidos en España y Latinoamérica.

			Ha sido ponente en prácticamente todos los eventos del sector e imparte clases en la Universidad Complutense de Madrid para títulos propios con Ntic Master, así como en otras escuelas reputadas como KSkool, Webpositer Academy y ENAE.

			Es CEO en MocMoc Life, red social de utilidad para amantes de la vida en autocaravana y furgoneta.

		

	
		
			
PRÓLOGO

			LA CLAVE DEL LINK BUILDING

			Hacer link building de forma sostenible y de calidad —siguiendo las directrices de Google— para un sitio web que no sea de una gran marca es seguramente la actividad más difícil de un proceso SEO. Si ya es un reto influenciar la ejecución SEO en áreas que están dentro del control de la empresa (como la optimización técnica o de contenidos) para hacer link building tienes que buscar cómo atraer enlaces de webs sobre las que no tienes ningún control o relación directa. ¡Es complicado! Y puede resultar todo un reto si estás trabajando con una web que solo está comenzando en un sector altamente competitivo. 

			Es por ello también muy común que, al iniciar un nuevo proceso SEO con un negocio sin experiencia previa en el mismo, muchas de las preguntas y dudas más comunes que se nos plantean y que debemos saber responder —para posteriormente gestionar y ejecutar— son sobre el proceso de link building: ¿Cuántos enlaces se necesitarán?, ¿cuánto se tardará en crearlos?, ¿desde dónde se crearán?, ¿cómo se van a atraer estos enlaces?, ¿qué y cuántos recursos se requerirán?, ¿cómo se van a monitorizar?, ¿qué pasa si se atraen enlaces desde sitios de spam?, etc. La capacidad de un especialista SEO de establecer las respuestas a estas preguntas —y de ejecutarlas de forma efectiva— puede resultar en su éxito o fracaso. 

			Cuando Sico me comentó que escribiría un libro sobre «link building ético», que fuera práctico, abordando el proceso de creación de enlaces de forma realista y actualizada para servir de apoyo en procesos SEO y de reputación online, no dudé en decirle que pensaba que era una gran idea. Por un lado, debido a la naturaleza del link building, muchos de los recursos relacionados al mismo que se ofrecen a día de hoy incluyen técnicas desfasadas y/o que no siguen las directrices de calidad del buscador, que pueden acarrear más riesgo que beneficio en los resultados del proceso SEO que, al fin y al cabo, es lo que cuenta. Por otro lado, ¿quién mejor que Sico en el mundo SEO hispanohablante para ofrecer una visión práctica y actualizada del link building, con su experiencia y datos del mercado obtenidos gracias a su herramienta? ¡Nadie mejor que él para escribirlo!

			Meses después, he sido testigo de cómo la gran idea de Sico se ha convertido en un magnífico libro, que ofrece una visión actualizada, accionable y completa sobre la creación de enlaces en un proceso SEO: con criterios a tomar en cuenta, recursos y ejemplos concretos, que estaré encantada de referir siempre que me pregunten sobre este tema. Es el tipo de libro que me hubiera encantado leer cuando estaba comenzando a hacer SEO a nivel competitivo, el que te permite conectar los conceptos con necesidad y actividades del día a día en entornos reales. 

			Si lo que buscas es ampliar o profundizar en tus conocimientos de link building de forma práctica para lograr más y mejores resultados, este libro es para ti. ¡Espero que lo disfrutes y aproveches!

			ALEYDA SOLÍS
Consultora SEO & 
Fundadora de Orainti
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			Libro publicado por Aleyda Solís en la colección Social Business.
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ALGUNOS CONCEPTOS BÁSICOS

			
INTRODUCCIÓN 

			En primer lugar, quiero agradecerte que tengas este libro en tus manos. El objetivo que me he marcado como autor es que, al final de su lectura, seas capaz de definir y ejecutar una estrategia de relaciones públicas digitales y link building ético para mejorar el posicionamiento de una marca, así como gestionar su reputación en buscadores. He pretendido crear un libro que no sea puramente teórico, sino que sea ese manual que quieres tener siempre a la mano para realizar consultas de cabecera mientras planificas o ejecutas tus estrategias de marketing online. Espero haberlo conseguido.

			Comenzaremos con unos conceptos muy básicos que te recomiendo leer, aunque tengas experiencia en SEO, e iremos avanzando poco a poco para que, sin darte cuenta, vayas adquiriendo nuevos conocimientos y lleves a cabo lo aprendido capítulo a capítulo. 

			Vamos allá.

			
POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES

			Aunque seguramente esto ya lo sabrás, el posicionamiento en buscadores (también llamado optimización para motores de búsqueda o SEO) engloba una serie de técnicas que se emplean para conseguir que un sitio web aparezca de forma orgánica en los resultados de los buscadores, por encima de sus competidores, cuando alguien usa términos relacionados con los productos, servicios o contenidos que este sitio web ofrece. Cuando digo «orgánica» me refiero a que el posicionamiento no se realice a través de campañas con anuncios de pago, sino que el buscador, a través de sus algoritmos de clasificación, determine que tu sitio web es el adecuado para aparecer en los resultados de búsqueda para la consulta que se ha realizado. Cuando esto ocurre, quiere decir que «has convencido» al buscador de que tu sitio web es útil para la consulta realizada. 

			Hoy día, este es uno de los principales objetivos de todas las marcas, ya que son conscientes de que la gente busca en Google, y cuando alguien realiza una consulta en un buscador, si no les encuentra a ellos, encontrará a sus competidores. Escuché una vez que cualquier compañía que recibe un solo euro que podrías haber recibido tú es tu competidora. Si extrapolamos esta frase al posicionamiento en buscadores, podríamos decir que cualquier sitio web que recibe una visita, desde un buscador, que podrías haber recibido tú, se ha convertido en tu competidor SEO. 

			En la era de la digitalización donde los negocios se han dado cuenta de la importancia no solo de estar en internet, sino de aparecer en buscadores, el SEO ha cobrado un protagonismo importante a la hora de planificar estrategias de marketing online. Los buscadores son hoy la cara más visible de las empresas, donde puedes hallar toda la información relacionada con ellas, tanto positiva como negativa. Por eso, el SEO no solo se ha convertido en una herramienta de ventas, sino también en algo imprescindible para conseguir trasmitir la información adecuada al público cuando se interesa por la marca, sus productos o servicios que ofrece.

			Ahora que tienes claro lo importante que es aparecer en buscadores y el potencial que conlleva adquirir los conocimientos para conseguirlo, voy a explicarte lo que denomino «los dos pilares fundamentales del posicionamiento en buscadores». Una vez los interiorices, todo te resultará mucho más sencillo. 

			SEO ON PAGE

			El primer pilar del posicionamiento es hacerle entender al buscador de qué trata tu sitio web. Que entienda si es una web de venta de bicicletas, una empresa de desarrollo de software o un blog de recetas de cocina.

			Este primer pilar se refuerza principalmente a través del etiquetado y contenidos propios del sitio web. Se le denomina SEO On Page, porque es la optimización relacionada directamente con los elementos que componen cada página. Una buena optimización On Page es fundamental para que los buscadores puedan catalogarte correctamente y devolverte en sus resultados cuando alguien busca algo relacionado con lo que tú ofreces. Por lógica, será imposible que Google te incluya en sus resultados de búsqueda para «comprar bicicletas de montaña» si el buscador no es capaz de entender que en tu sitio web se ofrecen este tipo de artículos. 

			Estos factores On Page, lejos de ser un «secreto de Estado», son factores que cada buscador publica en sus directrices. Hay gente que tiene la creencia errónea de que los buscadores no quieren a los profesionales del SEO. No nos olvidemos de que cuanto mejor optimizada esté una web, más fácil le haremos el trabajo al buscador y mejores resultados devolverá a sus usuarios (que es su principal objetivo). Por eso, ellos mismos nos facilitan guías y recomendaciones.
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			Figura 1.1. https://developers.google.com/search/docs/beginner/seo-starter-guide.

			

				SEO OFF PAGE

			El segundo pilar del posicionamiento, y en el que me voy a centrar en este libro, es darle a entender al buscador que eres más importante que el resto de sitios que hablan de lo mismo que tú. 

			Siguiendo el ejemplo anterior, si vendes bicicletas, será vital darle a entender al buscador que eres más popular que el resto de sitios que venden bicicletas y, a ser posible, darle a entender que eres una autoridad con reconocimiento dentro de tu sector. Esto se consigue a través de menciones y enlaces desde sitios externos hacia tu web. Se le denomina SEO Off Page porque la optimización se realiza a través de factores externos, independientes a los elementos propios de las páginas de tu sitio web.

			Este tipo de factores (que no están directamente relacionados con tu etiquetado, velocidad, contenido y otros elementos de tu web) desempeñan un papel muy importante en el posicionamiento en buscadores. Te propongo un juego para que entiendas perfectamente su importancia. 

			Imagina por un momento que has creado un buscador. Tienes toda la tecnología desarrollada y has localizado, rastreado y almacenado en tus bases de datos millones de sitios web. Así que todo está listo para que un usuario realice su primera consulta. De pronto recibes tu primera solicitud. ¡Enhorabuena! ¡¡¡Qué nervios!!! La consulta que ha realizado el usuario es «Comprar bicicleta». Todo parece muy sencillo porque en tus bases de datos hay miles de sitios web que venden bicicletas. Pero ¿en qué orden se los vas a mostrar al usuario?

			Debes tener en cuenta que, en la mayoría de los casos, el usuario va a mirar solo los 10 primeros sitios que le muestres y que, además, si el usuario piensa que esos resultados que le ofreces son irrelevantes y no son útiles para su consulta, tu nuevo buscador perderá credibilidad y el usuario dejará de usarlo. Por lo que tu negocio se irá al traste. ¡Te la estás jugando! Entonces, ¿qué criterio utilizarías para ordenarlos? ¿Orden alfabético?, ¿aleatorio?, ¿por cantidad de contenido? 

			En realidad, ninguno de estos criterios te serviría para ofrecerle al usuario en los primeros lugares los resultados más relevantes de tu base de datos, ya que no sabrías diferenciar una marca reconocida y con buena reputación de un ecommerce creado por un par de chavales. 

			Google tuvo en cuenta esta evidente problemática de ordenación e implementó un algoritmo para asignar un valor numérico de relevancia a los documentos almacenados a partir de los enlaces que estos recibían. Por lógica, un sitio web que recibe enlaces desde otros sitios web es más probable que sea un sitio relevante dentro de su sector que un sitio del que nadie habla. 

			Ese algoritmo se denominó «PageRank» y, aunque ha cambiado mucho desde sus inicios allá por 1999, continúa siendo una parte fundamental en el criterio que toman los buscadores para ordenar sus resultados. Estos criterios de valoración y ordenación a partir de enlaces tienen un peso importante dentro de los factores SEO globales. Más adelante te hablaré de forma mucho más detallada sobre este y otros algoritmos de Google. 

			LA IMPORTANCIA DE ESTE SEGUNDO PILAR (OFF PAGE)

			La fiesta del rey Arturo. Esta analogía la llevo contando durante muchos años en mis clases en la universidad y creo que representa la realidad de la importancia de los factores Off Page respecto a los factores On Page. 

			En esta ocasión vamos a imaginar que el rey Arturo da una fiesta en su castillo. Para asistir, en la invitación pone que es necesario vestir con tus mejores galas. Tú te enteras y te presentas en la puerta totalmente engalanado/a. ¿Crees que entrarías en la fiesta? 

			Piensa un poco. Te has puesto tus mejores galas y cumples exactamente con los requisitos exigidos. Pero la realidad es que no entrarías. ¿Por qué? Muy simple: porque NO tienes invitación.

			Tu traje de gala en este caso es el SEO On Page. Tener optimizado todo el etiquetado, contenidos y factores directamente relacionados con las páginas de tu sitio web es el requisito mínimo para entrar en la fiesta. Pero, aunque vayas impresionante, sin la invitación es más que probable que no pases a la fiesta. No hace falta decir que «entrar en la fiesta» es salir bien posicionado en Google. 

			Es ahí donde entra en juego el SEO Off Page. Los factores externos como los enlaces o menciones desde otras webs son la invitación que necesitas para entrar a la fiesta. Es más, cuantos más contactos tengas y mejor sea tu reputación, menos importante será llevar o no tus mejores galas. Esto quiere decir que cuantos más enlaces tenga una web y más relevantes sean estos, menos importante será su optimización On Page. Hasta el punto incluso de quedar relegada a un segundo plano.

			Supongamos ahora que en vez de ser tú, un humilde cortesano, eres sir Lancelot (uno de los caballeros de la Mesa Redonda o Cuadrada, je, je) y acabas de llegar de una gran batalla. Tus ropas están maltrechas, llenas de sangre y hueles a puerco. ¿Entrarías a la fiesta?

			Recuerda que, según las leyendas, Lancelot era el más fiel de los caballeros del rey Arturo y jugó un papel importante en muchas de sus victorias. Por supuesto que entrarías a la fiesta. Es más, seguramente te sentarías junto al rey Arturo durante el banquete. Lancelot no cumplía con los requisitos de vestimenta exigidos para entrar en la fiesta, pero su popularidad y reputación dentro del castillo le han dado un pase VIP directo a la fiesta.

			Recuerda: para entrar en la fiesta (posicionar en Google), es mucho más importante ser popular como Lancelot (SEO Off Page) que ponerte tus mejores galas (SEO On Page).

			Esta historia la cuento cuando alguien me pregunta si es más importante el SEO On Page o el SEO Off Page. No obstante, no hay que olvidar que ambos son importantes. Lo ideal es que Lancelot se hubiese presentado engalanado a la fiesta. De hecho, si Lancelot se hubiese presentado desnudo (sin nada de SEO On Page), probablemente le habrían invitado a ponerse cualquier cosa y volver en un rato vestido decentemente. Este detalle es importante ya que, aunque la autoridad es una gran parte del posicionamiento en buscadores, debes cumplir unos requisitos mínimos On Page para que el buscador sea capaz de comprender de qué trata tu página web y pueda almacenarla correctamente. A partir de ahí, tu popularidad te catapultará hacia el éxito.

			
LINK BUILDING

			Link building se traduce al castellano como «construcción de enlaces» y, como su nombre indica, se trata de un conjunto de técnicas que pretenden conseguir que un sitio web reciba enlaces (también llamados «backlinks») desde otros sitios web, con el objetivo de aumentar la autoridad de este y así su posicionamiento en buscadores.

			El link building sigue siendo una de las partes más importantes y efectivas dentro de una estrategia de SEO. Los profesionales que nos dedicamos desde hace años a la optimización en buscadores sabemos que un proyecto de un sector medianamente competido, sin enlaces, no logrará un buen posicionamiento.

			Cuando una página A enlaza a una página B, esta recibe un «voto» de popularidad. A mayor número de enlaces recibidos, mayor popularidad tendrá. Más adelante veremos que no es exactamente así, pero lo importante es que entiendas que, sin medición y valoración de enlaces, un buscador no sería capaz de diferenciar una web de referencia dentro de su sector (como podría ser marca.com), de una web exactamente igual en contenido, pero totalmente irrelevante. De ahí que los enlaces formen una parte importante dentro de los algoritmos de clasificación de Google. 
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			Figura 1.2. El sitio A recibe un enlace del sitio B que le proporciona «un voto» de popularidad. 

			

				Igual que es vital ser conscientes de la importancia de tener en cuenta este tipo de estrategias para alcanzar un buen posicionamiento en buscadores, también es esencial comprender que el link building mal entendido o ejecutado de manera errónea puede no solo NO beneficiar al sitio para el que se trabaja, sino también perjudicarlo seriamente respecto a su posicionamiento. Google indica de forma clara en sus directrices que realizar este tipo de técnicas con el único objetivo de manipular los rankings conllevará una penalización por parte del buscador haciendo incluso que el sitio desaparezca de los resultados de búsqueda.
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			Figura 1.3. https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/link-schemes?hl=es.

			

				Por otro lado, el propio buscador deja clara la importancia de conseguir enlaces en sus guías de SEO. Recomienda que los enlaces que reciba una web vengan de una forma natural (sin llevar a cabo ningún tipo de acción para ello), pero la realidad es que, si no estableces una estrategia y la ejecutas correctamente, apenas obtendrás enlaces. Si has hecho alguna vez SEO, sabrás que lo que digo es así.
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			Figura 1.4. https://support.google.com/webmasters/answer/40349?hl=es.

			

				El link building siempre ha sido algo contradictorio y complejo, porque hay que trabajar en esa línea para no incumplir las directrices de Google y, a la vez, no dejar al libre albedrío algo tan importante y que afecta tanto a la visibilidad en buscadores. 

			Cuando escucho que una gran compañía o agencia de SEO dice: «Nosotros no hacemos link building porque los enlaces nos vienen solos», se me cae el alma a los pies. Dejar un factor tan relevante (que el propio Google reconoce que tiene mucho peso dentro de sus algoritmos) al puro azar o destino me parece una imprudencia. Todas las compañías del mundo deberían hacer, al menos, lo que se denomina link management o gestión de su perfil de enlaces. Y si le vienen solos, más aún.

			Durante la lectura de este libro explicaré cómo trabajar de manera correcta las estrategias de link building y link management, qué factores tener en cuenta y cómo establecer una metodología de trabajo que he desarrollado durante todos mis años de carrera.

			
RELACIONES PÚBLICAS DIGITALES

			El concepto de «Relaciones públicas» se definió en 2012 por la Sociedad de Relaciones Públicas de América (PRSA) como «el proceso estratégico de comunicación que construye relaciones mutuamente beneficiosas entre las organizaciones y sus públicos». (Existen otras definiciones, pero creo que esta es una de las más claras).

			Este proceso estratégico realizado correctamente ayuda a construir una imagen sólida que influye en la percepción del público sobre una marca y los productos o servicios que esta ofrece.

			Cuando hablamos de relaciones públicas digitales, nos referimos al mismo concepto definido por la PRSA en 2012, pero por medio de acciones que producen la publicación de contenidos en soportes digitales de forma natural a través de información generada y enviada por la compañía o su agencia de medios a periodistas o en general a cualquier generador de contenido digital, sin la contratación de espacio publicitario.

			Llegados a este punto, es importante que no confundas las relaciones públicas digitales con las estrategias de publicidad en medios. De hecho, creo que es vital tener claros estos dos conceptos que, aunque suenan parecido, son muy distintos. 

			▶Publicidad: Se trata de la comunicación pagada mediante la contratación de un espacio publicitario en cualquier tipo de soporte. 

			▶Publicity: Se refiere a la información generada por una marca o agencia de comunicación que la representa, y esta es difundida por un medio al que le ha resultado interesante para ser publicada sin que haya un pago por medio. 

			En apariencia, los conceptos y definición son claros. Donde suele venir la confusión es en la práctica cuando una compañía cree que lo que está trasmitiendo es de interés general y en realidad no deja de ser publicidad o autobombo. Esto ocurre en muchísimos casos y normalmente lleva a un fracaso de la estrategia por falta de respuesta de los periodistas y generadores de contenido.

			Una buena estrategia de relaciones públicas digitales tratará de hacer una marca relevante para periodistas y generadores de contenido, ganarse su confianza y aportar datos de interés no comerciales para su público. 

			Por poner un ejemplo: en julio de 2021 la startup MocMoc Life a través de la agencia de medios (Socialnius), aprovechando la tendencia al alza del turismo en autocaravana y furgonetas camper en verano, lanzó una nota de prensa destacando los factores más noticiables y de interés tanto para periodistas como para su público. Algunos medios contactaron muy interesados en crear artículos de opinión y entrevistas sobre el tema. 
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			Figura 1.5. https://www.businessinsider.es/auge-negocio-autocaravanas-sigue-aumentando-verano-915715.

			

				Se consiguió muchísima visibilidad porque despertó el interés de diferentes medios, y se posicionó para que los usuarios conocieran la app. En tan solo dos meses alcanzó los 25 000 usuarios activos sin contratar ningún tipo de campaña publicitaria. 
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			Figura 1.6. Ejemplo de publicaciones no pagadas indexadas por Google. 

			

				Además, muchas de estas publicaciones contenían enlaces naturales no pagados directos a mocmoclife.com, lo que aportaba así autoridad al dominio.
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			Figura 1.7. Algunos de los medios con enlaces hacia mocmoclife.com conseguidos a través de relaciones públicas digitales.

			

				Más adelante veremos cómo el link building y las relaciones públicas digitales guardan una estrecha relación. 

			
REPUTACIÓN EN BUSCADORES

			La reputación en buscadores es básicamente la percepción del público cuando realiza búsquedas relacionadas con tu producto, servicio, marca o incluso directivos de tu compañía, en Google o cualquier otro buscador. 

			A diferencia del posicionamiento en buscadores (SEO), no se trata solo de mejorar el posicionamiento de los contenidos que genera una compañía en internet, sino de monitorizar y gestionar todos aquellos contenidos que aparecen en los resultados de búsqueda que puedan beneficiar o perjudicar a la imagen de la marca. Estos contenidos pueden ser generados por la propia compañía o bien por terceros (ya sean medios de prensa digital, blogs, foros, plataformas de opinión, etc.).
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			Figura 1.8. En este caso, las reseñas negativas generadas en la plataforma de opinión «Tripadvisor» están posicionando por encima de la web corporativa del propio hotel. 

			

				La reputación en buscadores es clave para cualquier compañía y es importante monitorizarla y trabajar proactivamente para que la información que aparezca en ellos corresponda al sentimiento que queremos trasmitir.

			Seguro que has tenido la experiencia de buscar información sobre un restaurante, un hotel o un producto que tienes pensado comprar, has encontrado opiniones negativas del mismo y lo has descartado de inmediato. Existe un altísimo porcentaje de personas (entre las que me encuentro) que hacen caso a las opiniones que encuentran en Google sin contrastarlas. ¡¡¡Buscamos otro hotel y listo!!!

			Hay compañías que gastan mucho dinero en estrategias de publicidad y de SEO para posicionar sus productos por encima de su competencia, pero cuando realizas una búsqueda relacionada con su marca, hallas todo tipo de noticias en medios que perjudican seriamente su imagen.

			La reputación en buscadores se debe monitorizar para detectar cualquier resultado que pueda afectar de forma negativa. En el caso de detectar una «crisis de reputación en buscadores», habrá que cuantificar el alcance, llevar a cabo una estrategia de SEO, link building y de relaciones públicas digitales para solucionarlo. Por supuesto, la compañía debe resolver el problema de base que genera esta crisis a nivel corporativo. Una crisis de reputación en buscadores, sin solucionar el problema que la origina, se convierte en un incómodo laberinto del que muchas compañías tardan años en salir.
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			Figura 1.9. Ejemplos en buscadores de mala reputación corporativa generada por noticias en medios de prensa.
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UN POCO DE HISTORIA

			
PAGERANK

			El PageRank es un algoritmo creado por Larry Page y Sergey Brin que Google patentó en 1999. Su objetivo es medir la importancia de todos los documentos indexados por el buscador, asignando un valor numérico a partir de los enlaces que estos reciben y de la importancia de las páginas que los enlazan. Se trata de un modelo de comportamiento del usuario.

			Imagina que escribes en el navegador web de tu portátil una URL aleatoria y se lo pasas a una persona cualquiera. Le pides que navegue por esa página haciendo clic al azar en los enlaces que vaya encontrando, sin pulsar nunca el botón «Atrás». Cuando se aburra, le dices que te solicite otra página aleatoria para que se la escribas en el navegador y vuelva a empezar con el mismo proceso. ¿Vale?

			La probabilidad de que este usuario cualquiera visite una página concreta (A) es su PageRank. Imagina que tienes una página con muchos enlaces desde otras webs. Lógicamente la probabilidad de que este navegante cualquiera que está con tu portátil acabe en tu web es mayor que si tu página tuviese unos pocos enlaces o ninguno. Por otro lado, a la probabilidad de que se aburra y nos solicite entrar en una nueva página aleatoria se le denomina factor de amortiguación o «damping factor» representado habitualmente con el valor 0,85.

			Teniendo en cuenta este factor de amortiguación, incluso si no existiese ningún enlace hacia tu web, hay una pequeña probabilidad de que este usuario acabe en ella escribiendo la URL de forma aleatoria en el navegador. De ahí su incorporación a la fórmula. La fórmula del PageRank es la siguiente, y si te gustan las matemáticas puedes encontrar muchísima información en la patente oficial. 

			[image: ]

			
			Figura 2.1. http://infolab.stanford.edu/~backrub/google.html.

			

			Voy a tratar de explicártela de forma resumida. Que no es fácil. El PageRank de una página (A) es la suma del PageRank que recibe de las páginas que la enlazan dividido entre el número de enlaces salientes que tiene cada una de esas páginas que la enlazan y aplicando a la fórmula ese factor de amortiguación.

			Pero vamos con algún ejemplo para ir simplificando (en esta parte tuve que pedir ayuda a mi amigo y colega, César Aparicio, que se le dan las matemáticas mejor que a mí).

			En la fórmula se encuentran los siguientes elementos:

			▶A, la página de la que queremos calcular su PageRank.

			▶d, el factor de amortiguación que es 0,85.

			▶PR, el PageRank.

			▶T1, un sitio que enlaza a A.

			▶C, los enlaces salientes.

			▶Tn, tantos sitios como te enlacen. Yo haré el ejemplo solo con dos sitios: T1 y T2. La «n» básicamente es para no tener que escribir T1, T2, T3, T4, T5, T6, T7 y así hasta que te canses. 

			Ahora que hemos identificado cada elemento de la fórmula original. Vamos de nuevo. 

			El PageRank de A sería = 1-0,85 + 0,85 * (PR(T1)/C(T1) + PR(T2)/C(T2)) 

			Así que si el PageRank de T1 fuese 10 y tuviese 2 enlaces salientes y el PR de T2 fuese 5 y tuviese 3 enlaces salientes, la fórmula calculada se vería así:

			Pr A= 1-0,85 + 0,85 * (10/2 + 5/3) = 5,8

			Si A no tuviese enlaces, gracias al factor de amortiguación, su PageRank no sería 0, sino 0,15: 1-0,85 + 0,85*(0) = 0,15.

			Lo sé, es un lío, pero lo que viene a decir todo esto es que a mayor PageRank, más probabilidad de que alguien llegue a una URL al azar navegando por internet. Quédate con eso.

			A mí, más que la parte matemática, lo que me importa es trasmitirte cómo el PageRank ha formado parte del posicionamiento en buscadores, y cómo ha influido en nuestra forma de trabajar el link building a lo largo de la historia. 

			Hace años, el PageRank se mostraba públicamente con un valor del 0 al 10 que se actualizaba periódicamente y nos llevaba de cabeza a los SEO. Se podía visualizar a través de una extensión del navegador (Google Toolbar) creada en el año 2000 por el propio buscador. La verdad es que escribir sobre esto me genera cierta nostalgia.
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			Figura 2.2. https://www.seroundtable.com/google-toolbar-PageRank-fix-13721.html.

			

			Google, sin saberlo, había creado un monstruo con el que iba a tener que luchar muy pronto. Conseguir un mayor PageRank significaba que el sitio tenía una mayor autoridad y, por lo tanto, los enlaces de ese sitio hacia otras webs traspasaban una mayor autoridad. Además, en muchos casos, se obtenía un mejor posicionamiento. Esto obsesionó a profesionales de todo el mundo que comenzaron a investigar sobre el funcionamiento del PageRank y cómo conseguir manipularlo.

			Proliferó todo un mercado de compra, venta e intercambio de enlaces para subir de PageRank. Se compraban enlaces «al peso». Daba igual su temática, idioma y contenido. Únicamente se miraba que tuviesen un buen PageRank para que trasmitiese fuerza a una web e hicieran subir la «barrita verde». 
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			Figura 2.3. Anuncios de venta de enlaces con el reclamo del PageRank como único valor. 

			

			Aumentó considerablemente la actividad de los SEO «Black hat» o de sombrero negro que realizaban todo tipo de técnicas para engañar al buscador y conseguir un buen posicionamiento. No hay SEO que trabajase por aquella época y no entrase de una forma u otra en aquel negocio del PageRank. No me refiero a que todos tratásemos de engañar a Google, pero conseguir un mayor PageRank formaba parte de la estrategia SEO sí o sí. 

			Durante varios años se libró una dura «batalla». De una parte, los SEO y propietarios de sitios web, obsesionados por aumentar el PageRank y el posicionamiento de sus proyectos y, del otro lado, el buscador que a través de su departamento contra el «webspam» trataba de detectar y penalizar aquellos sitios que llevaban a cabo acciones que iban en contra de sus directrices, y que pretendían manipular los resultados de búsqueda. Lo denominaron «webspam» y no simplemente «spam» para distinguirlo del clásico concepto de spam de email que todos conocemos. Así que el «webspam», al que haré bastantes referencias, se define como las técnicas que tratan de engañar al buscador para conseguir un mejor posicionamiento.

			En 2005 los motores de búsqueda principales (Google, Yahoo y MSN) llevaron a cabo una acción sin precedentes y se unieron para soportar un atributo en los enlaces que pudiese combatir el spam de enlaces. Se trata del atributo «nofollow». Fue anunciado por Google el 18 de enero y principalmente fue creado para evitar el spam en los comentarios de blogs que era cada vez más habitual y masivo. Este atributo indica a los buscadores que no sigan ni traspasen autoridad hacia la web de destino. No te preocupes si no te suena, más adelante lo voy a explicar a fondo. 
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			Figura 2.4. https://www.searchenginewatch.com/2005/01/18/google-yahoo-msn-unite-on-support-for-nofollow-attribute-for-links/.

			

			Aunque algunos sitios como Wikipedia y otros grandes implementaron una política de enlaces con el atributo «nofollow» para evitar el webspam, el mercado de venta de enlaces, herramientas de automatización, redes de blogs, granjas de enlaces y un largo etcétera seguía creciendo de una forma imparable. 

			Con el objetivo de cerrar esta caja de Pandora que ellos mismos habían abierto, Google poco a poco fue dejando de actualizar este indicador desde 2010 y en marzo de 2016, tras varios años de no actualizarlo, decidió no mostrarlo más públicamente. El PageRank sigue formando una parte importante del algoritmo de Google a día de hoy, pero desde entonces no es un valor público.
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			Figura 2.5. https://searchengineland.com/google-has-confirmed-they-are-removing-toolbar-PageRank-244230.

			

			Aun así, en la actualidad el tener una autoridad numérica medible sigue siendo algo obsesivo para muchos profesionales del SEO. Han cambiado su obsesión por el valor del PageRank (al no poder medirlo) por otros indicadores que proporcionan otras herramientas especializadas en medir la autoridad de un sitio web. Más adelante veremos todos estos indicadores y te enseñaré a utilizarlos correctamente entendiendo que solo son un valor numérico y que Google tiene en cuenta muchos otros factores para valorar la autoridad de un sitio web.

			
ACTUALIZACIONES CONTRA EL «LINK SPAM»

			En la actualidad Google realiza cambios en su algoritmo casi cada día y, periódicamente, hace cambios de mayor alcance en sus algoritmos denominados «Core Updates». Aunque sus actualizaciones principales afectan a muchos factores y no solo al webspam, Google nos recuerda, de vez en cuando, lo importante que es seguir sus directrices de calidad e insisten en que seguirán trabajando para acabar con él.

			Como digo, no todas las actualizaciones de Google se lanzan para combatir las malas prácticas. El buscador tiene como objetivo principal mejorar su rendimiento y ofrecer los mejores resultados a cada consulta. Pero vamos a centrarnos en aquellas actualizaciones que han influido directamente en la forma de trabajar el link building a lo largo de la historia. 

			Se pueden encontrar datos de 2003, en webs ampliamente reconocidas, sobre actualizaciones no confirmadas por Google, que hacen referencia a la calidad de los enlaces como la de «Cassandra» y «Dominic», abril y mayo de 2003 respectivamente. 
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			Figura 2.6. https://moz.com/google-algorithm-change.

			

			En noviembre de ese mismo año, justo antes de la temporada de compras navideñas, Google lanzó la primera actualización importante de su algoritmo. Fue bautizada como «Florida Update» y supuso un cambio notable en los resultados de búsqueda. Aunque el buscador no reveló con detalle los factores de esta nueva actualización, se dedujo que uno de los cambios significativos de «Florida» fue la forma de calcular el valor de los enlaces y, sobre todo, de filtrar enlaces de webs irrelevantes. Pero «Florida» fue mucho más que eso. Google estaba trabajando de forma incesante, desde el nacimiento del PageRank, en mejoras del mismo, para evitar su manipulación. Algo que resultaba bastante sencillo con el planteamiento inicial. 

			En 2005 Google anunció una actualización que afectaba a sitios con enlaces de baja calidad, enlaces recíprocos, granjas de enlaces y enlaces pagados. Se denominó «Jagger» y se implementó por fases desde septiembre hasta noviembre de 2005 aproximadamente. Con esta actualización, Google adoptó un nuevo enfoque sobre cómo entender y valorar los enlaces que apuntaban a un sitio web, teniendo en cuenta factores como el texto del enlace, la relación temática o la velocidad de los enlaces que llegaban a un sitio web. 

			PENGUIN

			Pero fue el 24 de abril de 2012 cuando el buscador lanzó la primera de una serie de actualizaciones denominadas «Penguin» que se lanzaron desde esa fecha hasta septiembre de 2016, en la que finalmente entró a formar parte del algoritmo principal de Google. Esta secuencia de actualizaciones tenía como objetivo acabar de una vez con las técnicas de «webspam». De hecho, en un inicio se conoció como «Webspam Update». Al poco tiempo, Matt Cutts, jefe del equipo de «spam web» de Google, nombró oficialmente a esta actualización a través de un tuit. 
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			Figura 2.7. https://twitter.com/mattcutts/status/206232437427154944.

			

			«Penguin» fue una respuesta contundente del buscador ante algo que se le estaba yendo de las manos, y la verdad es que hizo temblar los pilares del SEO y, sobre todo, tumbó muchas de las estrategias para conseguir enlaces que se hacían en aquella época. 

			En la era «Pre-Penguin», multitud de SEO habían logrado un posicionamiento excelente a base de repetir una y otra vez sus palabras clave en sus contenidos (Keyword stuffing), y de conseguir un gran volumen de enlaces independientemente de la calidad de los mismos. Por ello, los contenidos que se ofrecían en los primeros puestos de los resultados de búsqueda, en muchos casos, eran de una escasa calidad poniendo en jaque el prestigio del buscador. Con «Peguin», Google dio un golpe en la mesa, destacando la importancia de conseguir enlaces de calidad de forma natural, castigando duramente a sitios que compraban enlaces o utilizaban cualquier otro tipo de técnica engañosa.

			[image: ]

			
			Figura 2.8. Ejemplo de sitio penalizado por Google «Penguin»: https://www.sistrix.es/preguntale-a-sistrix/actualizaciones-de-google-y-cambios-en-el-algoritmo/google-penguin-update/.

			

			Google recomendó, en el caso de estar afectado por esta actualización, eliminar los enlaces no naturales siempre que se pudiese tener un control sobre ellos. Y para evitar estrategias de SEO negativo, donde alguien insertase enlaces de baja calidad hacia su competidor para conseguir que Google lo penalizase, unos meses después de la primera versión de «Penguin» (en octubre de 2012), el buscador puso a disposición de los webmasters una herramienta para inhabilitar los efectos negativos de los enlaces de baja calidad que recibía su web y que estos no podían controlar. Esa herramienta de desautorización de enlaces la llamamos comúnmente «Disavow tool» y la veremos más adelante en detalle.

			Entre las técnicas que más se usaban para tratar de engañar al buscador se encontraban las «granjas de enlaces», «directorios de noticias», «alta en directorios», «comentarios de spam» en blogs y foros, intercambio de enlaces, inserción de enlaces masivos en el pie de página o footer y otras muchas formas de tratar de confundir a Google a través de los enlaces. Esto sigue siendo hoy un negocio para algunos. 
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			Figura 2.9. https://developers.google.com/search/blog/2012/10/a-new-tool-to-disavow-links.

			

			Los SEO de sombrero negro siguen desarrollando cada día técnicas mucho más complejas para dificultar al buscador la tarea de detectarlas y, por supuesto, Google trabaja para detectarlas y penalizar a los sitios que las emplean. Yo te recomiendo NO utilizarlas, ya que lo más probable es que Google te penalice o simplemente acabes perdiendo el tiempo.

			LINK SPAM UPDATE

			Las actualizaciones anti «webspam» forman parte de la historia de Google, pero no te olvides de que siguen y seguirán siendo pura actualidad. Sin irnos más lejos, el 26 de julio 2021, el buscador anunció una nueva actualización que denominó «Link Spam Update» con foco directo en el spam de enlaces. El mensaje principal fue este: 

			En nuestros continuos esfuerzos por mejorar la calidad de los resultados de búsqueda, estamos lanzando hoy un nuevo cambio en la lucha contra el spam de enlaces, al que llamamos «actualización de spam de enlaces». Esta actualización del algoritmo, que se implementará durante las próximas dos semanas, es aún más eficaz para identificar y anular el spam de enlaces de manera más amplia, en varios idiomas. Los sitios que participan en el spam de enlaces verán cambios en la búsqueda a medida que nuestros algoritmos vuelvan a evaluar esos enlaces.

			Unas semanas después (el 24 de agosto) confirmó, a través de Twitter, que esta actualización estaba completamente implementada.
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			Figura 2.10. https://twitter.com/googlesearchc/status/1419664091690323976.

			

			Con esta y otras actualizaciones, Google nos deja claro, de vez en cuando, que uno de sus principales objetivos es que sus algoritmos sean cada vez más efectivos, para identificar y anular el spam de enlaces. El buscador sigue insistiendo, a base de recordatorios en forma de actualización, que sigamos sus pautas generales de calidad, o tarde o temprano nuestro sitio web será penalizado.
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			Figura 2.11. Artículo sobre esta actualización que facilita una serie de recomendaciones y advertencias sobre la forma de etiquetar los enlaces. https://developers.google.com/search/blog/2021/07/link-tagging-and-link-spam-update.
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HOTEL JOMA (Jerez de la Frontera, Espafia) - TripAdvisor

El hotel es una completa asquerosidad. El peor hotel que he visitado. Todo viejo, sucio y muy

mal olor. Lo tinico bueno es la ubicacion, ya que esté situado muy ...
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Hotel Joma, Jerez de la Frontera — Precios actualizados 2021
Hotel Joma recibe clientes de Booking.com desde el 19 mar 2012. Servicios més populares.

Direccién: C. Medina, 28, 11402 Jerez de la Frontera, Cadiz
Teléfono: 956 34 96 89
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11 minutos a pie del alcazar morisco. ... MAS v
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Ofrece a los usuarios la informacion que buscan

Ofrezca contenido de alta calidad en sus paginas, sobre todo en la pagina principal. Esto es lo mas
importante. Si tus paginas contienen informacion (til, el contenido atraerd a muchos visitantes y convencera a
los webmasters para que enlacen con tu sitio. Si desea crear un sitio Util con mucha informacién, redacte
paginas que describan el contenido claramente y con exactitud. Piensa en las palabras que podrian escribir
los usuarios para localizar tus paginas e incliyelas en tu sitio.

Asegurate de que otros sitios contengan enlaces hacia el tuyo

Los enlaces permiten a los rastreadores encontrar su sitio y gracias a ellos sera mas visible en las paginas de
resultados de bisqueda. Al ofrecer los resultados de una buisqueda, Google utiliza técnicas sofisticadas de
coincidencia de texto para mostrar paginas importantes y relevantes para cada busqueda. Google interpreta
un enlace de una pagina A a una pagina B como un voto de la primera por la segunda. Los votos emitidos por
péginas que son "importantes” tienen mas peso y ayudan a que otras paginas resulten “importantes".

Tenga en cuenta que nuestros algoritmos pueden distinguir los enlaces naturales de los que no lo son. Los
enlaces naturales a su sitio se desarrollan como parte de la naturaleza dindmica de la Web cuando otros sitios
consideran su sitio valioso y Gtil para sus usuarios. Los enlaces artificiales que dirigen a tu sitio se colocan
especificamente para que el sitio resulte mas popular para los motores de busqueda. En las Directrices para
webmasters se ofrece informacion sobre algunos de estos tipos de enlaces (como los esquemas de enlaces y
las paginas puerta).

Solo los enlaces naturales son utiles para la indexacion y la clasificacion de su sitio.
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Una noche en el Joma, probablemente el peor hotel de Espafia
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3

Imagenes de hotel joma

Q peor hotel @ habitacion e habitaciones @ alojamiento

-'27

Sugerencias

> Ver todo

https://iwww.centraldereservas.com > andalucia » cadiz ¥

Hotel Joma, Jerez - Centraldereservas.com
El Hotel Joma esta en el centro de Jerez de la Frontera, por lo que est4 cerca de los lugares
més interesantes de la ciudad; la visita puede empezar por un ...

Valoracién: 5,7/10 - 22 resefias - Intervalo de precios: Desde 44 €

Preguntas y respuestas
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actualizacion para luchar
contra el spam de enlaces

Atraer a compradores con
péginas de ofertas enla
Bisqueda de Google

Analizar los descensos de
tréfico de la Busqueda de
Google

Nueva forma de habilitar
momentos clave de videos en
la Busqueda

Respuestas a algunas de las
preguntas frecuentes sobre
c6mo aparecer en Google
Noticias

Actualizamos nuestras
directrices de ofertas de
empleo para mejorar la
calidad de los resultados que
se muestran a quienes
buscan empleo
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con tu servicio de a
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Centro de la Busqueda de Google
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Pagina principal > Centro dela Bisqueda > Blog principal sobre la Bisqueda de Google Was this helpful? &9 Gl

Recordatorio sobre el etiquetado de enlaces Envier comentarios
y sobre nuestra actualizacion para luchar contra el spam de
enlaces 0

Lunes, 26 de julio del 2021

Hoy en dia, los creadores de contenido web tienen muchas formas de monetizar sus sitios y sus blogs. Algunos de esos
métodos implican crear enlaces que llevan a otros sitios. Sin embargo, si se generan demasiados enlaces de ese tipoy
no se etiquetan correctamente, se podrian infringir nuestras directrices de calidad. En esta entrada, recordamos cémo
gestionar los enlaces de carécter comercial y explicamos c6mo seguimos trabajando para reducir el impacto que tiene
el spam de enlaces en nuestros resultados.
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Google, Yahoo, MSN Unite On Support ¢
For Nofollow Attribute For Links \ ¥

:”"‘”S i In the first cooperative move for nearly ten years, the major search engines have unveiled a new |
anny Sullivan

indexing command for web authors that they all recognize, one that
Date published

January 18, 2005 they hope will help reduce the link and comment spam that plagues many web sites, especially
Categories those run by bloggers.
SEO

The new “nofollow” attribute that can be associated with links was originated as an idea by Google
o ° e several weeks ago and pitched past MSN and Yahoo, as well as major

o
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Blog principal sobre la Busqueda de Google
Entradas recientes del blog
~ Archivo

» 2021 Pagina principal > Centro de la Busqueda > Blog principal sobre la Biisqueda de Google Was this helpful? 5 G

» 2020 . . r

» 2019 Una nueva herramienta para desautorizacion Enviar comentarios

» 2018

i enlaces QO

» 2016

» 2015 martes, 16 de octubre de 2012

» 2014

v 2013 Hoy presentamos una herramienta que te permitird desautorizar enlaces que se dirijan a tu sitio. Si has recibido una

- 2012 notificacion que te indica que se ha llevado a cabo alguna accién manual basada en "enlaces artificiales” que dirigen a tu
» Diciembre sitio, esta herramienta puede ayudarte a solucionar el problema. Si no has recibido ninguna notificacion de este tipo, no
» Nevisbie serd necesario que aprendas su funcionamiento.
~ Octubre

Primero haremos un repaso rapido. Los enlaces son una de las sefiales mas conocidas de todas las que usamos para
Una nueva herramienta para

et AT e aee ) ordenar los resultados de bisqueda. Analizamos todos los enlaces entre paginas para decidir qué paginas tienen una
Una Web més répida con mayor reputacion, cudles son mas importantes y, por consiguiente, cudles pueden ser mas relevantes para los usuarios.
mod_pagespeed, ahora en Esta es la base de PageRank, una de las més de 200 sefiales en las que nos basamos para determinar las

fase beta

clasificaciones. Como el PageRank es tan conocido, también es un objetivo de los web spammers, y desde Google

Directrices para fragmentos B .
L 9 luchamos constantemente contra el spam en enlaces con algoritmos y mediante acciones manuales.

enriquecidos

Hemos actualizado las

Directrices para webmasters Si alguna vez te has visto afectado por enlaces con spam, es posible que hayas recibido un mensaje en Herramientas
de Google para webmasters de Google que hable sobre "enlaces artificiales” que se dirigen a tu sitio. Te enviamos este mensaje
Informacién sobre problemas cuando detectamos pruebas evidentes de enlaces de pago, intercambio de enlaces o cualquier otro esquema de enlaces

raves en el sitio we - " i o . e " e
graves en el sitio web que incumpla nuestras directrices de calidad. Si has recibido este mensaje, te recomendamos que elimines de la Web

Preguntas y respuestas: . o i . =
9 Wb tantos enlaces con spam o de poca calidad como puedas de los que dirigen a tu sitio. Esta es la mejor solucién, porque

herramienta de

desautorizacién de enlaces trata el problema desde la raiz. Si eliminas los enlaces artificiales directamente, nos ayudas a evitar que Google (y otros

Dar valor al contenido original motores de bisqueda) tengan que emprender acciones de nuevo en el futuro. También ayudas a proteger la imagen de
» Septiembre tu sitio, puesto que los usuarios ya no encontraran enlaces con spam que se dirijen a tu sitio en la Web y que les hagan
» Agosto pensar mal de tu sitio web o de tu empresa.
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SEO

Google has confirmed it is removing Toolbar
PageRank

It's official: Google has decided to kill off Toolbar PageRank from its browser.

Barry Schwartz on March 8, 2016 at 2:41 pm
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Documentacion

Introduccion Solo lo basico

Primeros pasos
Coémo funciona la Bisqueda de Google
Guia de SEO para principiantes
Introduccion a la indexacion

Proporcionar informacion sobre la
empresa en Google

Guia de Search Console para
principiantes

Documentacién v Ayuda  Blog  Novedades  Eventos  Més v Q_ Buscar

SEO para principiantes ~ SEO avanzado

Pagina principal > Centro de la Bisqueda > Documentacién > SEO para principiantes Valorar y escribir unaresefia 7 G

Enviar comentarios

Guia de optimizacion en buscadores (SEO)

para principiantes
¢A quién va dirigida esta guia?

Si tienes, gestionas, monetizas o promocionas contenido online a través de la Bisqueda de Google, esta guia esta hecha
para ti. Tanto si tienes una préspera empresa en expansién como si eres el propietario de una docena de sitios, el
especialista en SEO de una agencia web o un experto en SEO autodidacta al que le apasiona descubrir como funciona la
Blsqueda, también esta guia es para ti. Si quieres tener una vista general de los conceptos basicos de SEO de acuerdo
con nuestras précticas recomendadas, estas sin duda en el lugar adecuado. En esta guia no encontrards ninguin secreto
para posicionar automaticamente tu sitio en el primer lugar de los resultados de la Bisqueda de Google, pero los
buscadores podran rastrear, indexar y entender mejor tu contenido si sigues esas practicas recomendadas.

La optimizacion en buscadores (SEO) a menudo consiste en introducir pequefios cambios en diferentes partes de un
sitio web. Al analizarlos uno por uno, estos cambios pueden parecer mejoras diminutas; sin embargo, si se combinan
con otras optimizaciones, pueden tener un impacto notable en la experiencia de usuario y en el rendimiento de un sitio
en los resultados de busqueda orgénica. Seguro que ya conoces muchos de los temas que se tratan en esta guia, puesto
que son elementos esenciales para disefiar cualquier pagina web, pero es posible que no estés aprovechando todo su
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® Travel Trade Caribbean =
La nueva red social de turismo sostenible: MocMoc Life

MocMoc Life, una red social de turismo sostenible en viajes en furgoneta o
autocaravana, ha reunido va a més de 11000 usuarios tras apenas unos dias

& eesparol

La red social espafiola de viajes en autocaravana que triunfa
este verano

de.
MocMoc Life es una red social enfa que se puede publicar fotos de viajes y OB
compariir o buscar informacién de los lugares que se visitan en autocaravana
y.
30ju2021
Inovaspain

MocMoc Life, la red social para el turismo sostenible
D Difgentes Digtal La app de Sico de Andrés conecta a viajeros, offece rutas, valoraciones de
Nace MocMoc Life, la red social para viajar en caravana Wigares y la compraventa de furgonetas ¢ caravanas.

92021
La plataforma ofrece informacién acerca de las zonas en las que estd M
permitido pemoctar, las dreas de servicio més cercanas o las valoraciones de
los.

in

MocMoc Life, una nueva red social para amantes del turismo

alternativo y de aventura
& Traveler Con App ya disponible para dispositivos Android & i0S, MocMoc Life s una
MocMoc Life, la nueva red social para furgonetas y nueva red cocial gratuita que nace con ol propécito de convertiree on la
autocaravanas mayos.

72021

Conla app MocMoc Life sabras no solo dénde parar, sino también el estado
actual de cada camping, aparcamiento o servicio en tiempo real gracias a
Ios...

% Androicphora

241u12021
MocMoc: una nueva red social para los amantes de las o
caravanas
3 20Minutos ¢Te gusta vivir aventuras con tu autocaravana o furgoneta camper, pero no
La red social que no te puedes perder si eres tienes con quién compartir esta pasién? Entonces te recomendamos usar
Moc,...
autocaravanista Mocoe,
7 ago 2021

La app MocMoc Life es una plataforma de reunién para aquellos que viajan en
camper y autocaravana.

il 2 E1Grupo Informatico
MocMoc, la red social para los amantes de las
B zonamovidsdes autocaravanas

Las vacaciones ya han empezado y debido a la gran crisis sanitaria que
‘estamos viviendo miles de turistas han cambiado su forma de

MocMoc Life, la nueva aplicacion para amantes del turismo
alternativo

3ago 2021
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Dominic — May 1,2003

Unconfirmed

While many changes were observed in May, the exact nature of Dominic was unclear. Google bots "Freshbot" and "Deepcrawler” scoured the web, and many sites

reported bounces.|The way Google counted or reported backlinks seemed to change dramatically.

* Understanding Dominic - Part 2 (WMW)

Cassandra — April 1,2003

Google cracked down on
links.

some basic link-quality issues, such as massive linking from co-owned domains.|

Unconfirmed

(Cassandra also came down hard on hidden text and hidden
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Google gowex x & Q

Q Todo [ Noticias [ Imégenes  [] Videos < Shopping i Més Herramientas

Aproximadamente 141.000 resultados (0,34 segundos)

https://es.wikipedia.org » wiki » GOWEX v

GOWEX - Wikipedia, la enciclopedia libre f
LET'S GOWEX, S.A. (EOWEX.com) es una empresa espafiola creada en 1999. ... Inicialmente GOWEX <

dedicada a actividades de compraventa de capacidad de telecomunicaciones ...
Empresa

Gowex

https://elpals.com » noticias > gowex ~

Gowex en EL PAIS

La empresa de wifi, cotizada en bolsa, false sus cuentas durante cuatro ejercicios para lograr
financiacion. El expresidente de Gowex, Jenaro Garc&iacute;a ...

LET'S GOWEX, S.A. es una empresa espafiola
creada en 1999. Inicialmente dedicada a actividades
de compraventa de capacidad de telecomunicaciones
en Esparia, empez6 a partir de 2004 a dedicarse a
https://www.publico.es » sociedad » audienciajuzgara-c... v Jas comunicaciones basadas en WIFi. Wikipedia

La Audiencia juzgara a la ctipula de Gowex en junio de 2022 ...

16 sept 2021 — El juicio contra la cipula de Gowex, con el expresidente del Consejo de
Administracion y consejero delegado de Let's Gowex y Gowex Wireless, ...

Fundador: Jenaro Garcia Martin

Fundacion: 1999

Filiales: Wifiactiva, S.L.U., Gowex Tenerife, S.L.U.,
GOWEX Mobile S.L., Gowex Wireless, S.L.U.

Renuncia de responsabilidad

https://www.elconfidencial.com > Tecnologia

La nueva invencién empresarial del creador de Gowex - El ...
9jul 2018 — Hoy se cumplen cuatro afios del colapso de Gowex. Su fundador, Jenaro Garcia,
comelio la mayor eslafa lecnologica del pais.

Sugerencias
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Minor weather report: We pushed 1st Penguin algo
data refresh an hour ago. Affects <0.1% of English
searches. Context:

Traducir Tweet

search.googleblog.com

Another step to reward high-quality sites

(Cross-posted on the Webmaster Central Blog ) Google has
said before that search engine optimization, or SEO, can be...

5:56 a. m. - 26 may. 2012 - Twitter Web Client
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Pégina principal > Centro de laBusqueda > Documentacion > SEO avanzado Valorary escribir una resefia 9 G
Primeros pasos
Como funciona la Buisqueda de . .
Google Esquemas de enlaces 1 Enviar comentarios
Gufa para desarrolladores sobre la
Busqueda Se considera que los enlaces cuya intencion sea manipular PageRank o el posicionamiento de algun sitio en los
Guia avanzada de Search Console resultados de la Blisqueda de Google forman parte de un esquema de enlaces y, por tanto, infringen las directrices para
webmasters de Google. En estos casos, se tienen en cuenta los comportamientos que manipulen los enlaces que
Directrices ~ dirigen a tu sitio y los incluidos en él.
Descripcion general de las
directrices A continuacion se muestran algunos ejemplos de esquemas de enlaces que pueden afectar al posicionamiento de un
Directrices para webmasters sitio en los resultados de blsqueda:

Directrices generales
« La compra o venta de enlaces para manipular PageRank, incluidos el intercambio de dinero por enlaces o por

publicaciones que los incluyan, el envio de productos "gratuitos” a usuarios a cambio de que escriban sobre ellos e
incluyan un enlace, y el intercambio de bienes o servicios por enlaces

Directrices de contenido

Directrices de calidad

Contenido generado
autométicamente : . § o5 s s o o .
« Elintercambio excesivo de enlaces ("enlaza con mi sitio y yo enlazaré con el tuyo") o de paginas de socios por el

Redirecciones engafiosas 3 )
mero hecho de intercambiar enlaces

Esquemas de enlaces

Enlaces de pago « La comercializacion de articulos a gran escala o las campafias de publicacion de invitados con enlaces de texto de
Encubrimiento anclaje y muchas palabras clave

Textoy enlaces ocultos o 52

Paginas puerta  El uso de programas o servicios automaticos para crear enlaces que lleven a tu sitio

Contenido copiado  La obligacion de incluir enlaces como parte de los términos del servicio, de contratos o de acuerdos similares sin
Programas de afiliados permitir que un propietario de contenido externo pueda calificar de qué tipo de enlace saliente se trata, si quiere
Palabras clave irrelevantes

Paginas creadas con También consideramos una infraccion de nuestras directrices que se creen enlaces artificiales en una pagina; es decir,

comportamiento malicioso enlaces que no se han colocado siguiendo un criterio editorial o que el propietario no ha solicitado. A continuacion, se
Consultas automatizadas incluyen unos cuantos ejemplos habituales de este tipo de enlaces:
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