E| funcionamiento
de los mercados

no competitivos

Manel Antelo Suarez

PIRAMIDE






El funcionamiento
de los mercados
no competitivos






MANEL ANTELO SUAREZ

PROFESOR EN EL DEPARTAMENTO DE FUNDAMENTOS DEL ANALISIS ECONOMICO
DE LA UNIVERSIDADE DE SANTIAGO DE COMPOSTELA

E| funcionamiento
de los mercados
no competitivos

EDICIONES PIRAMIDE



COLECCION «<ECONOMIA Y EMPRESA»

Director:

Miguel Santesmases Mestre
Catedratico de la Universidad de Alcala

Edicién en version digital

Estd prohibida la reproduccion total o parcial
de este libro electrénico, su transmision, su
descarga, su descompilacién, su tratamiento
informdtico, su almacenamiento o introduc-
cién en cualquier sistema de repositorio y
recuperacion, en cualquier forma o por cual-
quier medio, ya sea electrénico, mecdnico,
conocido o por inventar, sin el permiso expre-
so escrito de los titulares del copyright.

© Manel Antelo Sudrez, 2023

© Primera edicion electrénica publicada por Ediciones Pirdmide (Grupo Anaya, S. A.), 2023
Para cualquier informacién pueden dirigirse a piramide_legal @anaya.es

Valentin Beato, 21. 28037 Madrid

www.edicionespiramide.es

ISBN digital: 978-84-368-4825-0


http://www.edicionespiramide.es

Este libro estd dedicado a Sarah.
Ella sabe por qué.






© Ediciones Piramide

PresentacCiOn . ...ttt

1. Una aproximacion a la teoria de juegos no cooperativos con informacién

COMPIELA . . ..ottt e e e
L1 IntrodUucCCion ... ..vnentin ittt e
1.2. Elementos de un juego no coOperativo..........co.veeuevuenennenennnn..
1.3. Juegos estaticos con informacién completa.............coooiiiiiiiaL
1.3.1. Ningin equilibriodeNash ...t
1.3.2. Demasiados equilibriosde Nash.....................ooooi
1.3.3. Equilibrios de Nash inaceptables ....................coiiiiin...
1.3.4. Juegos con infinitas estrategias . ..........ooeviiiiiiiiiiininen..
1.4. Juegos dindmicos con informacién completa ...............ooiiiinn..
1.5. LOSjuegos repetidos ... .vvuevnttie et
1.5.1. Juegos con horizonte temporal finito....................ooiiaeL.
1.5.2. Juegos con horizonte infinito...........cooviiiiiii i,

2. El comportamiento econémico de los monopolios y sus efectos............

2.1, IntroducCion .. ..vvv vt
2.2. La teoria econémica del monopolio..............ooooiiiiiiiiiiian,
2.3. ¢Regular los monopolios?.......c.vuuiniiti i
2.4. ¢Con qué impuesto gravar un monopolio?..............coeviiiiin....
2.5. El funcionamiento del monopolio con varias plantas de produccioén ......
2.6. MONOPOliOS SUCESIVOS .« o vttt ettt e e

3. Monopolios y discriminacién de precios..................coooiiiiiiiiL

3.1, INtroducCion . ..o et
3.2. Modalidades de discriminacién de precios. ...........coveiinenno....
3.3. Discriminacién de precios de primer grado o discriminacion directa. . ....
3.4. Discriminacién de precios de segundo grado o discriminacién indirecta . .
3.4.1. Preciosnolineales .........c.ooviiiiiininiiii i,
3.4.2. Versionado y degradacion de los productos.......................
3.4.3. Ventas atadasovinculadas ...
3.4.4. Empaquetado de un cierto nimero de unidades de un producto
o de dos o mas productos distintosenunlote.....................



Indice

10

3.5. Discriminacion de precios de tercer grado o discriminacién
T Yot = I (0] 0 272 N
3.5.1. Impacto de la DP3 en el bienestartotal...........................
3.6. Aplicacion practica. Un ejemplo nUmérico..........cooevueineineenn.n.
3.7. Discriminacién de precios intertemporal ............c.cooiiiiiin....

. Mercados oligopolistas y empresas que toman decisiones simultineamente

4.1, IntrodUCCION « . . v ov vttt
4.2. El modelo de Cournot como un juego no cooperativo estatico...........
4.3. ElmodelodeBertrand ..........covuininiiiiiiiiiii e
4.4. Diferenciacién horizontal ......... ...
4.4.1. Cournot con producto diferenciado .....................oo.L.
4.4.2. Bertrand con producto diferenciado.............. ...l

. Mercados oligopolistas cuando los participantes toman decisiones

deformasecuencial ............ ... .. o i
5.1 INtroducCiOn . . o v et
5.2. Competencia via cantidades y la ventaja de mover primero..............
5.3. Competencia via precios y ventaja del ultimo movimiento...............
5.4. Una empresa lider y varias seguidoras..............oooviiiiiiina...
5.5. Diferenciacién horizontal: el enfoque de la localizacién con el modelo
deHotelling.......ooiuiiiiiii
5.5.1. Costes de transporte lineales...............c.cooiiiiiiiiii i
5.5.2. Costes de transporte cuadratiCoS . . ..vvvevuenennenneeneennennnn.
5.6. Aranceles y competencia imperfecta............c.oooiiiiiiiiiiiiien,
5.7. Publicidad y competencia imperfecta............c.coviiiiiiiiiiiia...
5.7.1. La empresa 1 escoge el nivel de publicidad en la primera etapay,
en la segunda, la competenciaesdla Cournot....................
5.7.2. La empresa 1 escoge el nivel de publicidad en la primera etapay,
en la segunda, la competencia es @ la Bertrand....................
5.7.3. La empresa 1 escoge el nivel de publicidad en la primera etapa,
en la segunda decide cuanto produciry, en la tercera, la empresa 2
decide cudnto producir...........cooiiiiiiiiiii i
5.7.4. La empresa 1 escoge el nivel de publicidad en la primera etapa,
en la segunda decide el precio para su producto y, en la tercera,
la empresa 2 decide el precio paraelsuyo................cooovnt

. Otros mercados NO COMPEetitivos. ..ottt

6.1, INtrodUuCCiON . .« o ee ettt et
6.2. Competencia monoPOlStiCa . .. .vvueene ettt
6.2.1. COrtoplazo ... ..oueinti i e
6.2.2. Largoplazo ..ot
6.3. Mercados con empresa dominante y franja competitiva . ................

147
147

© Ediciones Piramide



© Ediciones Piramide

Indice

6.3.1. Modelosinentrada .........cocvuiiiiiinini i, 220

6.3.2. Modelo de entrada libre e instantdnea ........................... 223

6.4, MONOPSOMIO .« v vt v vttt ettt ettt iiiieeeennns 225
6.4.1. Monopsonio y pérdida de eficiencia ................c.cooiiin.n. 228

6.5. Monopoliobilateral.............oiiiiiii i 231
6.6. Un mercado con dos empresas compradoras (de uninput) .............. 234
6.6.1. Duopsonio de COUrNOt. .. ..vuvutrueen i eie e eneaeenenns 234

6.6.2. Duopsonio de Stackelberg................ooiiiiiiil 236

. Empresas no competitivas y delegacion de la toma de decisiones .......... 239
7.1, INtrodUCCiON « ..o oe ettt 239
7.2. Monopolio ydelegacion ...........cvuiuiiiiiiiiiiiiiii i, 241
7.3. Empresas oligopolistas .. .......ouuiuiiiiiii e 243
7.3.1. Competencia @ la COUrnOt. .......o.vvutiteneennennennennennnn. 244

7.3.2. CompetenciaglaBertrand ..., 251

7.4. Cournot versus Bertrand en un contexto de delegaciéon.................. 255
7.5. Competencia 4 la Stackelberg en el mercado de producto............... 257

. Competencia repetida alo largodel tiempo............................... 263
8.1, IntroducCiOn ... .. vuvnii i 263
8.2. El CONtEXLO ESLALICO .« v ov vttt ettt caaeaenes 265
8.2.1. COUINOL vttt ittt ittt ettt ittt enas 265

8.2.2. Bertrand .. .....iii e 268

8.3. El contexto dindmico .......o.vuiniiii i 270
8.3.1. Horizonte temporal finito......... ..., 270

8.3.2. Horizonte temporal infinito. .........coviiiii i 274
Referencias bibliograficas ...............c.oii i 283

11






Indice de figuras

Figura 1.1. Arbol de decisiones del juego de entrada.............ccovveeeiennnn. 35
Figura 1.2. Forma extensiva de un juego dindmico................cooiiinon... 37
Figura 1.3. Forma extensiva de un juego estatico ..............oouiuiuinininnnn. 37
Figura 1.4. Mejor respuesta de J1 (ennegro) yJ2 (en gris) «.....c..euvvevnenenn.. 50
Figura 1.5. Arbol del juego dindmico. .. .......uveruuuneeiiireeiiineeennnaaans 58
Figura 1.6. Secuencia temporal de acontecimientos ..............c.ccvueiuenn... 58
Figura 1.7. Juego dindmico de tresetapas.........ooovviuiniiiininiinenenninens 59
Figura 1.8. Juego dindmico y perfeccion en los subjuegos....................... 60
Figura 1.9. Juego dindmico de cuatro etapas ...........o.vuvuiuininienninnennns 63
Figura 1.10. Subjuego delacuartaetapa..........cooieiuiiiiiininninennann. 63
Figura 1.11. Otro subjuego propiodeljuego............ccooviiiiiiiiiinen... 64
Figura 1.12. Otro subjuego masdeljuego.............cooiiiiiiiiiiiininan 64
Figura 1.13. Forma extensiva del juego repetido dosveces ...................... 70

Figura 2.1. Equilibrio del monopolista con costes crecientes (izquierda) y costes

constantes (derecha) . ...ttt e 81
Figura 2.2. El monopolista no tiene curvadeoferta .................cooeiue.... 83
Figura 2.3. Regulacién del monopolio con la regla «precio igual a coste marginal» 86
Figura 2.4. Efecto de un impuesto por unidad producida........................ 89
Figura 2.5. Integracién vertical (izquierda) y monopolios sucesivos (derecha) .... 94
Figura 2.6. Un monopolista-productor y un monopolista-distribuidor ........... 95
Figura 3.1. Estrategia de precio uniforme..............coooiiiiiiiiiiiiiiint 103
Figura 3.2. Diferentes tarifas de precios .........ooeiuiueneniiininenenen.. 107
Figura 3.3. Discriminacién de precios intrapersonal (clientes idénticos).......... 109
Figura 3.4. Discriminacion de precios interpersonal (con clientes heterogéneos).. 111
Figura 3.5. Menu de contratos reveladores, pero no 6ptimos, parala empresa .... 114
Figura 3.6. Distorsion en el contrato destinado al cliente T1..................... 115
Figura 3.7. Mend de contratos ptimos y reveladores................coooene... 116
Figura 3.8. Un menu de dos opciones (una tarifa lineal y una T2P) y un PNL, en

color negro, como el minimo de las dosopciones...............coviiiiin.... 121
Figura 3.9. Valoracion marginal y valoraciéon media................ ...t 127
Figura 3.10. Descuentos por cantidad . ............oiiiiiiiiiiiiii i ... 129
Figura 3.11. Estrategia de precio uniforme considerando los dos submercados

COMOUNO SOLO .o vt it 134
Figura 3.12. Dosmercados yDP3....... ..ottt 135

© Ediciones Piramide 13



Indice de figuras

14

Figura 3.13. Demandadelosclientes T2 ...........cooiiiiiiiiiiiiiienan,
Figura 3.14. Demandas de los dos tipos de usuarios ...............ocoeeienn....

Figura 4.1. Funciones de reaccién de la empresa 1 (en negro) y la empresa 2 (en
=36 ) PSP
Figura 4.2. Los equilibrios de Cournot, monopolio y competencia perfecta ......
Figura 4.3. La demanda residual de cadaempresas................c.cooiien...
Figura 4.4. La funcién de reacciondelaempresa 1l .................cooieia...
Figura 4.5. El equilibrio Bertrand-Nash . .......... .. ... o oot
Figura 4.6. El equilibrio de Bertrand con producto diferenciado.................
Figura 4.7. Beneficios de las empresas bajo diversas formas de competencia y pro-
ducto diferenciado (0 < d < 1)..ouiiininiiii i e
Figura 4.8. Pérdida de eficiencia en un duopolio diferenciado de tipo Cournot,
Bertrandycartel ... ..ot

Figura 5.1. El duopolio de Stackelberg...........c.coiiiiiiiiniiiiiiiinna...

Figura 5.2. Los equilibrios de Stackelberg, Cournot y competitivo...............
Figura 5.3. Diferentes resultados cuando el producto es homogéneo, la competen-
cia es via cantidades y las empresas son simétricas...........c.oooiiiiiiiiiin.

Figura 5.4. Beneficios de las empresas en los diversos formatos de competencia
cuando el producto eshomogéneo (en Stackelberg, la competencia es via cantidades
ylaempresaleslider).........cooiuiiiiiiiiiiiiii i

Figura 5.5. La ventaja del primer movimiento como funcién del pardmetro d (¢ = 0)
Figura 5.6. Beneficios de las empresas en los diversos formatos de competencia
cuando el producto es diferenciado (en Stackelberg, la competencia es via canti-
dades y la empresa 1 es lider) (izquierda: d < 0,8525; derecha: d > 0,8525) ......

Figura 5.7. El duopolio de Stackelberg cuando se escogen precios y la empresa 1
actlia como lider. . .. ..o ue e e
Figura 5.8. La ventaja por elegir en ultimo lugar como funcién del parametro
A =0 ettt e e
Figura 5.9. Beneficios de las empresas en diferentes tipos de mercado (la compe-
tencia en Stackelberg es via precios y la empresa 1l eslider)......................
Figura 5.10. Ventaja del tltimo movimiento: beneficios de las empresas 1 (lider) y
2 (seguidora) en funcién de los pardmetros dy c......covveviiii ...
Figura 5.11. El modelo de Stackelberg con una empresa lider y dos seguidoras. . . .
Figura 5.12. Juego de dos etapas de Hotelling . ...............coooiiiiiiiine.
Figura 5.13. Ubicacién de cada puesto y consumidores a los que sirve............
Figura 5.14. Determinacién del consumidor indiferente ........................

Figura 5.15. El gobierno del pais 1 actia como lider y el gobierno del pais 2 actia
como seguidor en el subjuego de aranceles.............. ... ool
Figura 5.16. Niveles de coste fijo por encima de los cuales la empresa 1 no invierte
en publicidad cuando la competencia en el mercado de producto es simultinea.. ..

Figura 5.17. Niveles de coste fijo por encima de los cuales la empresa 1 no invierte
en publicidad cuando acttia como lider en el mercado de producto...............

151
152
158
160
160
168
170
171

175
177

180

182

184

184

185

187

187

190

191

193

194

197

201

205

© Ediciones Piramide



Indice de figuras

Figura 6.1. Equilibrio de corto plazo en un mercado de competencia monopolistica

cuando el beneficio de cada empresa es extraordinario...................... ... 213
Figura 6.2. Equilibrio de corto plazo en un mercado de competencia monopolistica
en el que cada empresa tiene pérdidas . ...t 215

Figura 6.3. Equilibrio de largo plazo en un mercado de competencia monopolistica 216
Figura 6.4. Funcionamiento de un mercado con empresa dominante y franja com-

POILIVA L Lot e 220
Figura 6.5. Ilustracion grafica del modelo de empresa dominante y franja competi-

L3 221
Figura 6.6. Funcionamiento de un mercado con empresa dominante y franja com-

petitiva (sin entrada) ... ....o.eit i e 222
Figura 6.7. Un mercado con empresa dominante y franja competitiva (y entrada

0 =) S 223
Figura 6.8. El monopolio (izquierda) y el monopsonio (derecha) ................ 227
Figura 6.9. Elasticidad de la oferta y poder de monopsonio ..................... 228
Figura 6.10. Coste social debido al poder de monopsonio....................... 229
Figura 6.11. Pérdida adicional de bienestar por el poder de monopolio en el merca-

dodel producto final........ ..o e 230
Figura 6.12. El monopoliobilateral ............ .. .. ..o i 232
Figura 6.13. El duopsonio de Stackelberg .................oooiiiiiiiiiiiiiit, 236
Figura 7.1. Juego de delegacién en el caso de un monopolio..................... 242
Figura 7.2. Juego con decisiones simultineas en el mercado de managers y en el

mercado de producto ... ...ttt e 244

Figura 7.3. Juego resultante cuando la empresa 1 delega y la empresa 2 no delega . 247
Figura 7.4. Contratos gerenciales cuando las empresas tienen costes distintos y los

managers deciden cudnto producir. .........co.vueiti i 249
Figura 7.5. Produccion de cada empresa con y sin delegacion estratégica. ........ 250
Figura 7.6. Juego con decisiones simultianeas en el mercado de managers y también

enelmercado de producto ..........oiuuiiiiiii i e 252

Figura 7.7. Pérdida de eficiencia en un duopolio Cournot y Bertrand sin delegacion
(curva continua de color negro y curva continua de color gris, resp.) y con delega-

cién (curva discontinua de color negro y curva discontinua de color gris, resp.) ... 256
Figura 7.8. Juego con decisiones simultdneas en el mercado de managers y decisio-
nes secuenciales en el mercado de producto............ ..ol 258

Figura 7.9. Juego con liderazgo en el mercado de managersy en el de producto... 261

Figura 8.1. El juego estaticode Cournot. ............ooviiiiiniiinininenenen... 265
Figura 8.2. Acuerdo de colusion entre dos empresas simétricas.................. 266
Figura 8.3. El juego estaticode Bertrand .............cooviiiiiiiiiii ... 268
Figura 8.4. Juego repetido un nimero finito de veces con competencia 4 la Cournot

(izquierda) y a la Bertrand (derecha) . .........cooviiii it 271

© Ediciones Piramide 15



Indice de figuras

Figura 8.5. Juego repetido un nimero infinito de veces con competencia en canti-
dades (izquierda) y en precios (derecha) ..o, 274
Figura 8.6. Colusion en un duopolio diferenciado................. ... .. ..., 282

1 6 © Ediciones Piramide



Indice de tablas

Tabla 1.1. Forma normal de un juego genérico .............cooviiiiiinnninn 34
Tabla 1.2. Forma normal del juego dindmicode entrada......................... 36
Tabla 1.3. Juego en el que J1 tiene estrategia dominante......................... 39
Tabla 1.4. Juego en el que J2 tiene una estrategia débilmente dominante.......... 40
Tabla 1.5. Un juego que tiene equilibrio en estrategias dominantes............... 41
Tabla 1.6. Un juego que no tiene equilibrio en estrategias dominantes............ 41
Tabla 1.7. Juego sin estrategias dominantes ni dominadas ....................... 43
Tabla 1.8. Un juego cuyo EN no coincide con el equilibrio por eliminacién iterativa

de estrategias dominadas ............oooi il 46
Tabla 1.9. El dilema del prisionero ............c..oooiiiiiiiiiiiiiiniiinenn.. 47
Tabla 1.10. Emparejar monedas. ..........ouuuiiuiininiiiiiienenennenns 48
Tabla 1.11. Extension mixta del juego de emparejar monedas.................... 49
Tabla 1.12. Amigos inseparables ...........oovuiiiiiiiiii i, 52
Tabla 1.13. Amigos inseparables (modificado) ............. ...l 54
Tabla 1.14. Amigos (no tan) inseparables ..., 54
Tabla 1.15. Juego del «gallina» ...... ..ot 55
Tabla 1.16. Equilibrio de Nash en el que la estrategia de uno de los jugadores esta

débilmente dominada ..ot 55
Tabla 1.17. Forma normal deljuego .............oooiiiiiiiiiiiiiiiiniiiiinn, 59
Tabla 1.18. Forma normaldeljuego ...........cooouiiii i, 61
Tabla 1.19. El dilema del prisionero como juegobase ........................... 67
Tabla 1.20. Eljuegobase ........o.ouiiniiiiiiii i 69
Tabla 2.1. Métrica para caracterizar las estructuras de mercado.................. 77
Tabla 3.1. Valoraciones de los consumidores ..............c.oooiiiiiiiina.... 124
Tabla 3.2. Valoraciones de los consumidores (continuacién) . ............ooeuu... 125
Tabla 3.3. Diferencias entre el atado y el empaquetado .......................... 129
Tabla 3.4. Valoracion de los cines por cada peliculay porellote.................. 130

Tabla 5.1. Forma normal del juego de roles cuando las empresas son simétricas en

L] 1 179
Tabla 5.2. Forma normal del juego de roles cuando la empresa 1 es mas eficiente que
la@mPresa 2. ...t e 181

Tabla 6.1. Estructuras de mercado segtn la Office of Fair Trading del Reino Unido. 211

© Ediciones Piramide 17



Indice de tablas

18

Tabla 7.1. Forma normal del juego de delegacion o no delegacién estratégica en un

dUOPOlio SIMELTICO. « . v ettt ettt et 248
Tabla 7.2. Forma normal del juego de delegar o no delegar cuando la competencia

en el mercado de producto es a través de precios. .........oovueiiiiiiiiiiiie.n. 254
Tabla 7.3. Pérdida de eficiencia sin delegacion y con delegacion (en %) con respecto

a un duopolio diferenciado cuyas empresas actuasen competitivamente .......... 257
Tabla 8.1. Forma normal del juego estético de colusion en cantidades ............ 267
Tabla 8.2. Forma normal del juego estético de colusién en precios ............... 269

© Ediciones Piramide



Presentacion

¢Por qué las personas jubiladas suelen pagar menos que los adultos por ciertos
productos? ; Qué importancia tiene que las empresas de un mercado puedan ob-
servar o no las decisiones que toman sus rivales cuando ellas adoptan las suyas?
¢Por qué a muchas empresas que producen inputs les resulta dificil venderlos a un
precio que cubran sus costes de produccion? ; Por qué los duenos de las empresas
-y cuyo objetivo es maximizar el beneficio— delegan en gerentes la toma de de-
cisiones de mercado y les ofrecen remuneraciones que, paraddjicamente, no los
motivan a concentrarse en la maximizacién del beneficio? ;Es posible que las em-
presas de un mercado consigan actuar todas a una de forma estable y obtener, con
ello, el maximo beneficio conjunto, esto es, el beneficio de monopolio? En par-
ticular, ;pueden «acordar subrepticiamente» vender todas ellas su producto al
precio de monopolio y mantenerse, periodo tras periodo, en este «acuerdo» sin
que ninguna tenga interés en dejar de cumplirlo para sacar ventaja momentanea?
Para responder a estas preguntas y otras de indole similar es necesario entender
coémo determinadas caracteristicas de unos mercados frente a otros condicionan
el desempefio de los mismosy, por lo tanto, los niveles de bienestar que propor-
cionan.

El funcionamiento de los mercados no competitivos es un libro cuya motiva-
cién principal es entender, desde la perspectiva del anilisis econémico, qué re-
sultados se dan en los mercados no competitivos como los descritos anterior-
mente. Mas en particular, el propoésito fundamental del libro es proporcionar al
lector los instrumentos con los que llevar a cabo el mencionado anilisis. Con
ellos, es posible averiguar qué resultados cabe esperar en cada uno de los merca-
dos objeto de estudio, tanto desde el punto de vista de las empresas como de los
consumidores y el conjunto de la sociedad. La importancia de este analisis pa-
ra entender el grado de desarrollo econémico y bienestar material de cualquier
sociedad es innegable.

Un mercado es la institucién que pone en contacto a compradores y ven-
dedores de un determinado producto o factor de produccién y permite que ha-
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ya intercambio entre las dos partes. En las economias del mundo occidental, los
mercados son los mecanismos donde se determinan los precios de las mercan-
cias, asi como las cantidades que se intercambian de las mismas y, por lo tanto,
donde se canaliza la mayor parte de la actividad econémica. Laimportancia delos
mercados radica en que los precios que surgen de ellos cumplen dos funciones
de vital importancia: suministran informacion, en el sentido de indicar la escasez
relativa del producto objeto de intercambio, y generan los incentivos correctos,
tanto a los productores como a los consumidores.

En algunos mercados el nimero de empresas que interacttian es tan elevado
que ninguna de ellas, individualmente, tiene capacidad para influir en el desem-
peno del mercado. En estos casos, la competencia estd a la orden del dia, los pro-
ductos que se intercambian tienden a ser idénticos y las empresas toman como
dado el precio de compraventa que prevalece en el mercado. Se trata, en definiti-
va, de mercados perfectamente competitivos y, aunque es dificil encontrarlos en
el mundo real, tienen importancia como punto de referencia con el que compa-
rar cualquier otro mercado imperfectamente competitivo. Por ejemplo, en una
calle en la que haya muchas maquinas que expenden el mismo café, si en algu-
na el café se sirve mas caro que en las demas, nadie acudira a ella: tenemos un
producto idéntico y un mercado competitivo. Ahora bien, bastaria con que cada
maquina expidiese un café con sabor distinto al de las demas para que la clientela
percibiese que no es lo mismo sacar café de una maquina que de otra y, por ello,
el mercado dejaria de ser competitivo.

Lo anterior sugiere lo facil que resulta que un mercado no sea competitivo.
No solo porque el producto de todas las empresas deje de ser idéntico, sino
también por muchas otras caracteristicas. Por definicién, tenemos un mercado
no competitivo cuando al menos una de las muchas condiciones que definen
el modelo de competencia perfecta se incumple, lo que explica que la practica
totalidad de los mercados del mundo real presenta algtn tipo de imperfeccion.
De hecho, la competencia imperfecta se puede identificar como la competencia
que tiene lugar dia a dia en cualquier mercado del mundo real.

Lo anterior significa que en la gran mayoria de las industrias las empresas
(en surol de vendedoras o compradoras) tienen poder de mercado, es decir, pue-
den influir en los precios de los productos que compran o venden y fijarlos en un
nivel distinto de lo que cuesta producirlos, lo mismo que en la cantidad de pro-
ducto que compran o venden. Por consiguiente, estas empresas no se adhieren
alaley de la oferta y la demanda (al precio que vacia el mercado), sino que son
ellas las que «forman» el precio. Esto sucede, por ejemplo, en cualquier indus-
tria en la que una empresa fabrica un producto sin sustitutos cercanos y lo vende
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