
		
			[image: 9788419857507_800px.jpg]
		

	

		
			Tecnologías Disruptivas

			Comprende las herramientas de la sociedad digital

			Jorge Santiago Nolasco Valenzuela

			Javier Gamboa Cruzado

			Jymmy Stuwart Dextre Alarcon

			Luz Elena Nolasco Valenzuela

			Julio Palacios Ormeño

			
				
					[image: ]
				


			

		

	
		
			[image: ]

			Tecnologías Disruptivas. Comprende las herramientas de la sociedad digital

			Thema: UKL Tecnologías inteligentes interrelacionadas

			Bisac: COM032000 Computación / Información tecnológica

			© Jorge Santiago Nolasco Valenzuela, Javier Gamboa Cruzado, Jymmy Stuwart Dextre Alarcon, Luz Elena Nolasco Valenzuela, Julio Palacios Ormeño

			© De la edición: Ra-Ma 2023

			MARCAS COMERCIALES. Las designaciones utilizadas por las empresas para distinguir sus productos (hardware, software, sistemas operativos, etc.) suelen ser marcas registradas. RA-MA ha intentado a lo largo de este libro distinguir las marcas comerciales de los términos descriptivos, siguiendo el estilo que utiliza el fabricante, sin intención de infringir la marca y solo en beneficio del propietario de la misma. Los datos de los ejemplos y pantallas son ficticios a no ser que se especifique lo contrario.

			RA-MA es marca comercial registrada.

			Se ha puesto el máximo empeño en ofrecer al lector una información completa y precisa. Sin embargo, RA-MA Editorial no asume ninguna responsabilidad derivada de su uso ni tampoco de cualquier violación de patentes ni otros derechos de terceras partes que pudieran ocurrir. Esta publicación tiene por objeto proporcionar unos conocimientos precisos y acreditados sobre el tema tratado. Su venta no supone para el editor ninguna forma de asistencia legal, administrativa o de ningún otro tipo. En caso de precisarse asesoría legal u otra forma de ayuda experta, deben buscarse los servicios de un profesional competente.

			Reservados todos los derechos de publicación en cualquier idioma.

			Según lo dispuesto en el Código Penal vigente, ninguna parte de este libro puede ser reproducida, grabada en sistema de almacenamiento o transmitida en forma alguna ni por cualquier procedimiento, ya sea electrónico, mecánico, reprográfico, magnético o cualquier otro sin autorización previa y por escrito de RA-MA; su contenido está protegido por la ley vigente, que establece penas de prisión y/o multas a quienes, intencionadamente, reprodujeren o plagiaren, en todo o en parte, una obra literaria, artística o científica.

			Editado por:

			RA-MA Editorial

			Calle Jarama, 3A, Polígono Industrial Igarsa

			28860 PARACUELLOS DE JARAMA, Madrid

			Teléfono: 91 658 42 80

			Fax: 91 662 81 39

			Correo electrónico: info@grupoeditorialrama.com

			Internet: www.ra-ma.es y www.ra-ma.com

			ISBN impreso: 978-84-1985-750-7

			ISBN ePub: 978-84-19857-51-4

			Depósito legal: M-18957-2023

			Maquetación: Antonio García Tomé

			Diseño de portada: Antonio García Tomé

			Filmación e impresión: Safekat

			Impreso en España en julio de 2023

		

	

		
			Dedicado a quienes no cesan en su afán
de su superación y cambio.
El cambio es lo único constante.

		


	
		
			Introducción

			En una economía globalizada e hiperconectada las tecnologías disruptivas aquellas que producen rupturas bruscas causan profundos cambios que han permitido la Integración de grandes volúmenes de datos, hiperconexión e Intercambio de Valor, la información se ha convertido en un activo muy preciado dentro y fuera de las organizaciones. Las nuevas tecnologías juegan un papel crucial y relevante en las organizaciones, entre las que tenemos:

			
					Big Data. Gestionar grandes volúmenes de información estructurada, Semi Estructurados y No Estructurados
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					Deep Learning. Construcción de modelos descriptivos, diagnostico, predictivos y prescriptivos
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					Intercambio de valor a través del Blockchain
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					Ciberseguridad para la protección de los datos y activos
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			El Hype Cycle de Gartner 2022 para tecnologías disruptivas o emergentes destacan las tecnologías que afectarán significativamente a los negocios, la sociedad y las personas en los próximos 2 a 10 años:
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			En el presente libro destacamos algunos como Big Data, Deep Learning, Blockchain y Ciberseguridad. Estas tecnologías innovadoras intrínsecamente relacionadas y en crecimiento en la industria.

		

	
		
			1

			Big Data
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			“Es un término que describe grandes volúmenes de datos estructurados y no estructurados, que debido a su tamaño, complejidad y rapidez para generar nueva información, pueden ser difíciles de recopilar, gestionar procesar y analizar sin el uso de la tecnología apropiada.”

			Algunas cifras importantes
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			Fuente: https://datareportal.com/reports/digital-2023-global-overview-report

			Cifras del estado digital en el mundo

			La población mundial superó los 8.000 millones el 15 de noviembre de 2022 y alcanzó los 8.010 millones a principios de 2023. Un poco más del 57 % de la población mundial ahora vive en áreas urbanas.

			Un total de 5.440 millones de personas utilizan teléfonos móviles a principios de 2023, lo que equivale al 68 % de la población mundial total. Los usuarios móviles únicos aumentaron un poco más del 3 por ciento durante el año pasado, con 168 millones de nuevos usuarios en los últimos 12 meses.

			Actualmente hay 5.160 millones de usuarios de Internet en el mundo, lo que representa el 64,4% de la población total del mundo. Los datos muestran que el total de usuarios de Internet en todo el mundo aumentó un 1,9 % en los últimos 12 meses, pero los retrasos en la presentación de datos significan que el crecimiento real probablemente será mayor de lo que sugiere esta cifra.

			Ahora hay 4.760 millones de usuarios de redes sociales en todo el mundo, lo que equivale a poco menos del 60% de la población mundial total. Sin embargo, el crecimiento de los usuarios de las redes sociales se ha desacelerado en los últimos meses, con el incremento de este año de 137 millones de nuevos usuarios, lo que equivale a un crecimiento anual de solo el 3%.
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			Fuente: https://datareportal.com/reports/digital-2023-global-overview-report
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			Fuente: https://datareportal.com/reports/digital-2023-global-overview-report

			Tiempo en redes sociales por plataforma

			El ascenso de TikTok a la cima de estas clasificaciones puede no ser una sorpresa, pero algunos de los datos que impulsan su ascenso aún pueden sorprender a algunos.

			Por ejemplo, los propios datos de la plataforma muestran que las publicaciones etiquetadas con #FYP (“para tu página”) ahora se han visto un total de 35 billones de veces.

			Incluso si cada una de esas vistas solo durara un segundo, eso sumaría más de 1 millón de años de existencia humana combinada y eso es solo para videos etiquetados con #FYP.

			Pero en lo que podría ser otra sorpresa si ha estado leyendo los principales medios de comunicación recientemente, Facebook ocupa el tercer lugar en las cifras de data.ai por tiempo promedio invertido por usuario, con casi 20 horas por mes.

			Además, la inteligencia de data.ai revela que el tiempo promedio que los usuarios de Facebook pasan usando la aplicación de Android de la plataforma aumentó durante el año pasado, de un promedio de 19,6 horas por mes, por usuario en 2021, a 19,7 horas en 2022.

			Y solo para agregar contexto, los datos de Statcounter sugieren que los teléfonos Android representan el 72% de todos los teléfonos inteligentes en uso en la actualidad.

			Por otro lado, es interesante notar que el usuario típico de Instagram solo pasa la mitad del tiempo usando la plataforma que los usuarios de TikTok. Pero el uso de Instagram varía significativamente de un país a otro. Por ejemplo, el usuario típico de Instagram en Turquía pasa un promedio de 21,4 horas al mes usando la aplicación Android de la plataforma, pero en Corea del Sur, esa cifra se reduce a solo 6,1 horas al mes.

			Preferencias de redes sociales por edad y sexo. Bueno, en lo que podría ser otra sorpresa, los datos de GWI revelan que Instagram sigue siendo la plataforma de redes sociales “favorita” entre los usuarios de Internet de 16 a 24 años. Por contexto, la popularidad de TikTok continúa aumentando, y los datos de GWI revelan que la cantidad de mujeres de 16 a 24 años que identifican el servicio de videos cortos como su plataforma social “favorita” aumentó en más de un tercio durante el último año. Sin embargo, los mismos datos revelan que casi el doble de mujeres en este grupo de edad cita Instagram como su plataforma “favorita” en comparación con TikTok (23,1 por ciento frente a 12,0 por ciento, respectivamente).

			Los hombres jóvenes son aún más propensos a elegir Instagram en lugar de TikTok, pero, quizás en la mayor sorpresa en este conjunto de datos, los hombres de 16 a 24 años en realidad son más propensos a citar a Facebook como su plataforma social favorita que a elegir TikTok (10.5 por ciento versus 7.7 por ciento, respectivamente).

			También es interesante notar que WhatsApp ocupa el segundo lugar entre este grupo de edad, con mujeres y hombres jóvenes que colocan la plataforma de mensajería favorita del mundo por delante de TikTok.

			Fuente: https://datareportal.com/reports/digital-2023-global-overview-report

			Digital España

			En España había 45,12 millones de usuarios de Internet a principios de 2023, cuando la penetración de Internet se situó en el 94,9 por ciento. España albergaba 40.70 millones de usuarios de redes sociales en enero de 2023, lo que equivale al 85,6% de la población total.

			Un total de 58,32 millones de conexiones móviles celulares estaban activas en España a principios de 2023, cifra que equivale al 122,7% de la población total.

			Fuente: https://datareportal.com/reports/digital-2023-spain

			Población de España en 2023

			
					La población total de España era de 47,54 millones en enero de 2023.

					Los datos muestran que la población de España disminuyó en 35 mil (-0,07%) entre 2022 y 2023.

					El 51% de la población española es femenina, mientras que el 49% de la población es masculina.

					A principios de 2023, el 81.4% de la población española vivía en centros urbanos, mientras que el 18,6% vivía en zonas rurales.

			

			Población de España por edad

			
					La edad media de la población española es de 44.7 años.

					Así es como se desglosa la población total de España por grupos de edad:

					El 3,8% tiene entre 0 y 4 años.

					El 7,6% tiene entre 5 y 12 años.

					el 5,4% tiene entre 13 y 17 años.

					el 7,3% tiene entre 18 y 24 años.

					el 11,0% tiene entre 25 y 34 años.

					el 14,0% tiene entre 35 y 44 años.

					El 16,4% tiene entre 45 y 54 años.

					El 14,1% tiene entre 55 y 64 años.

					El 20,5% tiene 65 años o más.

			

			Internet en España

			
					En enero de 2023 había 45,12 millones de internautas en España.

					La tasa de penetración de Internet en España se situó en el 94,9% de la población total a principios de 2023.

					El análisis de Kepios indica que los internautas en España disminuyeron en 33 mil (-0,07%) entre 2022 y 2023.

					En perspectiva, estas cifras de usuarios revelan que 2.42 millones de personas en España no usaban Internet a principios de 2023, lo que sugiere que el 5.1% de la población permanecía desconectada a principios de año.

			

			Velocidades de conexión a Internet en España en 2023

			Los datos publicados por Ookla indican que los usuarios de Internet en España podrían haber esperado las siguientes velocidades de conexión a Internet a principios de 2023:

			
					Velocidad media de conexión a internet móvil a través de redes celulares: 36,07 Mbps.

					Velocidad media de conexión a Internet fija: 166,78 Mbps.

					Los datos de Ookla revelan que la velocidad media de conexión a Internet móvil en España aumentó 1,78 Mbps (+5,2%) en los doce meses hasta principios de 2023.

					Mientras tanto, los datos de Ookla muestran que las velocidades de conexión a Internet en España aumentaron en 35,32 Mbps (+26,9%) durante el mismo período.

			

			Estadísticas de redes sociales para España en 2023

			
					En enero de 2023 había 40,70 millones de usuarios de redes sociales en España.

					Esta cifra puede parecer bastante diferente a los valores que publicamos en años anteriores, pero tenga en cuenta que las fuentes que utilizamos para informar y calcular el número de usuarios de las redes sociales han realizado importantes y amplias revisiones a sus datos en los últimos meses.

					Estos ajustes a los datos de origen significan que nuestras últimas cifras no son comparables con las cifras equivalentes que publicamos en años anteriores, y los lectores no deben considerar ninguna diferencia en estas cifras como un cambio real en el uso de las redes sociales.

					De hecho, nuestro análisis de varios puntos de datos de terceros confiables, como GWI y data.ai, muestra que no ha habido una caída perceptible en el uso general de las redes sociales, y en casi todos los países, el uso de las redes sociales continúa aumentando.

					El número de usuarios de redes sociales en España a principios de 2023 era equivalente al 85,6 % de la población total, pero también es importante tener en cuenta que es posible que los usuarios de redes sociales no representen a personas únicas (consulte nuestras notas detalladas sobre los datos para saber por qué).

					Mientras tanto, los datos publicados en las herramientas de planificación de anuncios de las principales plataformas de redes sociales indican que había 35,60 millones de usuarios mayores de 18 años que usaban las redes sociales en España a principios de 2023, lo que equivalía al 90,1 por ciento de la población total mayor de 18 años. En ese tiempo.

					En términos más generales, el 90,2 por ciento de la base total de usuarios de Internet de España (independientemente de la edad) usó al menos una plataforma de redes sociales en enero de 2023.

					En ese momento, el 51,1 por ciento de los usuarios de las redes sociales en España eran mujeres, mientras que el 48,9 por ciento eran hombres.

			

			Usuarios de Facebook en España en 2023

			
					Los datos publicados en los recursos publicitarios de Meta indican que Facebook contaba con 19,35 millones de usuarios en España a principios de 2023.

					Sin embargo, Meta ha realizado cambios importantes en la forma en que sus recursos publicitarios informan los datos de alcance de audiencia en los últimos meses, incluida la realización de revisiones significativas a sus datos de audiencia base para Facebook, por lo que las cifras que se muestran aquí pueden no ser directamente comparables con las cifras publicadas en nuestros informes anteriores.

					Cifras publicadas en las propias herramientas de Meta indican que el alcance potencial de los anuncios de Facebook en España disminuyó en 850 mil (-4,2 por ciento) entre 2022 y 2023.

					Para un contexto más reciente, los mismos datos muestran que la cantidad de usuarios a los que los especialistas en marketing podrían llegar con anuncios en Facebook en España disminuyó en 350 mil (-1,8 por ciento) entre octubre de 2022 y enero de 2023.

					Sin embargo, es importante enfatizar que estas cifras de alcance publicitario no son las mismas que las cifras de usuarios activos mensuales que Meta reporta en sus anuncios de ganancias para inversionistas, y no deben interpretarse como tales.

					Como afirma la compañía dentro de sus herramientas de planificación de anuncios, “El tamaño estimado de la audiencia no es un indicador de los usuarios activos mensuales o diarios, ni de la participación. Las estimaciones no están diseñadas para coincidir con la población, las estimaciones del censo u otras fuentes, y pueden diferir según factores como cuántas cuentas en tecnologías Meta tiene una persona, cuántos visitantes temporales hay en una ubicación geográfica particular en un momento dado y Meta datos demográficos informados por los usuarios”.

					Pero a pesar de estas advertencias, los datos de alcance de anuncios de Meta aún ofrecen información valiosa sobre cómo está evolucionando el uso de Facebook.

					El alcance de los anuncios de Facebook en España era equivalente al 40,7 por ciento de la población total a principios de 2023.

					Para un contexto adicional, el alcance de los anuncios de Facebook en España fue equivalente al 42,9 por ciento de la base de usuarios de Internet local (independientemente de la edad) en enero de 2023.

					A principios de 2023, el 54,0 por ciento de la audiencia de anuncios de Facebook en España eran mujeres, mientras que el 46,0 por ciento eran hombres.

			

			Usuarios de YouTube en España en 2023

			
					YouTube contaba con 40.70 millones de usuarios en España a principios de 2023.

					Sin embargo, es importante enfatizar que estas cifras de alcance publicitario no representan necesariamente lo mismo que las cifras mensuales de usuarios activos, y puede haber diferencias significativas entre el tamaño de la audiencia publicitaria de YouTube y su base total de usuarios activos.

					Sin embargo, los propios datos de la compañía sugieren que el alcance de los anuncios de YouTube a principios de 2023 equivalía al 85,6 por ciento de la población total de España a principios de año.

					Para poner esas cifras en perspectiva, los anuncios de YouTube alcanzaron el 90,2 por ciento de la base total de usuarios de Internet de España (sin importar la edad) en enero de 2023.

					En ese momento, el 51,1 por ciento de la audiencia de anuncios de YouTube en España era femenina, mientras que el 48,9 por ciento era masculina.

					Los datos publicados en las propias herramientas de planificación de anuncios de Google muestran que el alcance potencial de los anuncios de YouTube en España se mantuvo sin cambios entre principios de 2022 y principios de 2023.

					Sin embargo, los mismos datos muestran que la cantidad de usuarios a los que los especialistas en marketing podrían llegar con anuncios en YouTube en España aumentó en 400 mil (+1,0 por ciento) entre octubre de 2022 y enero de 2023, lo que sugiere que el alcance puede haber disminuido entre enero de 2022 y octubre de 2022.

			

			Usuarios TikTok en España en 2023

			
					Las cifras publicadas en los recursos publicitarios de ByteDance indican que TikTok contaba con 16,63 millones de usuarios de 18 años o más en España a principios de 2023.

					Tenga en cuenta que ByteDance permite a los especialistas en marketing orientar los anuncios de TikTok a usuarios de 13 años o más a través de sus herramientas publicitarias, pero estas herramientas solo muestran datos de audiencia para usuarios de 18 años o más.

					A modo de contexto, las cifras de ByteDance indican que los anuncios de TikTok llegaron al 42,1 % de todos los adultos mayores de 18 años en España a principios de 2023.

					Mientras tanto, el alcance de los anuncios de TikTok en España equivalía al 36,9 por ciento de la base de usuarios locales de Internet a principios de año, independientemente de la edad.

					A principios de 2023, el 57,0 por ciento de la audiencia publicitaria de TikTok en España era femenina, mientras que el 43,0 por ciento era masculina.

					Los datos publicados en las propias herramientas de planificación de anuncios de ByteDance muestran que el alcance potencial de anuncios de TikTok en España aumentó en 2,9 millones (+21,1 por ciento) entre principios de 2022 y principios de 2023.

					Mientras tanto, las cifras indican que el alcance potencial de los anuncios en TikTok en España aumentó en 836 mil (+5,3 por ciento) entre octubre de 2022 y enero de 2023.

					Dicho esto, las audiencias publicitarias a menudo solo representan un subconjunto del total de usuarios de una plataforma, y dado que las herramientas publicitarias de TikTok solo publican datos para usuarios mayores de 18 años, es importante recordar que estos cambios en el alcance de los anuncios de TikTok pueden no coincidir necesariamente con los cambios. en la base general de usuarios de la plataforma.

			

			Usuarios Instagram en España en 2023

			
					Cifras publicadas en las herramientas publicitarias de Meta indican que Instagram contaba con 21,90 millones de usuarios en España a principios de 2023.

					Las cifras revisadas recientemente por la compañía sugieren que el alcance de los anuncios de Instagram en España equivalía al 46,1 por ciento de la población total a principios de año.

					Sin embargo, Instagram restringe el uso de su plataforma a personas mayores de 13 años, por lo que es útil saber que el 52,0 por ciento de la audiencia “elegible” en España usa Instagram en 2023.

					También vale la pena señalar que el alcance de los anuncios de Instagram en España a principios de 2023 era equivalente al 48,5 por ciento de la base de usuarios de Internet local (independientemente de la edad).

					A principios de 2023, el 53,8 por ciento de la audiencia de anuncios de Instagram en España eran mujeres, mientras que el 46,2 por ciento eran hombres.

					Los datos publicados en las herramientas de planificación de Meta muestran que el alcance potencial de los anuncios de Instagram en España disminuyó en 950 mil (-4,2 por ciento) entre 2022 y 2023.

					Con carácter trimestral, los datos de la compañía también revelan que el tamaño de la audiencia publicitaria de Instagram en España disminuyó en 750 mil (-3,3 por ciento) entre octubre de 2022 y enero de 2023.

			

			Usuarios de LinkedIn en España en 2023

			
					Las cifras publicadas en los recursos publicitarios de LinkedIn indican que LinkedIn contaba con 17 millones de “miembros” en España a principios de 2023.

					Sin embargo, tenga en cuenta que las herramientas publicitarias de LinkedIn publican datos de alcance de audiencia basados en el total de miembros registrados, en lugar de los usuarios activos mensuales que forman la base de las cifras de alcance de anuncios publicadas por la mayoría de las otras plataformas de redes sociales.

					Como resultado, estas cifras de LinkedIn no son directamente comparables con las cifras de otras plataformas de redes sociales publicadas en esta página o en nuestros informes Digital 2023.

					Las cifras de alcance publicitario de la compañía sugieren que la audiencia de LinkedIn en España equivalía al 35,8 por ciento de la población total a principios de 2023.

					Sin embargo, LinkedIn restringe el uso de su plataforma a personas mayores de 18 años, por lo que también es útil saber que el 43,0 por ciento de la audiencia “elegible” en España usa LinkedIn en 2023.

					Como contexto adicional, el alcance de los anuncios de LinkedIn en España fue equivalente al 37,7 por ciento de la base de usuarios locales de Internet (independientemente de la edad) a principios de año.

					A principios de 2023, el 47,1 % de la audiencia de anuncios de LinkedIn en España eran mujeres, mientras que el 52,9 % eran hombres.

			

			NOTA

			Los recursos publicitarios de LinkedIn solo publican datos de género de la audiencia para usuarios “femeninos” y “masculinos”.

			
					Los datos publicados en las herramientas de planificación de LinkedIn muestran que el alcance potencial de los anuncios de LinkedIn en España aumentó en 3,0 millones (+21,4 por ciento) entre 2022 y 2023.

					Trimestralmente, los datos de la compañía revelan que el tamaño de la audiencia publicitaria de LinkedIn en España aumentó en 1,0 millones (+6,3 por ciento) entre octubre de 2022 y enero de 2023.

			

			Usuarios de Twitter en España en 2023

			
					Las cifras publicadas en los recursos publicitarios de Twitter indican que Twitter contaba con 10,85 millones de usuarios en España a principios de 2023.

					Esta cifra significa que el alcance de los anuncios de Twitter en España equivalía al 22,8 por ciento de la población total en ese momento.

					Sin embargo, es importante enfatizar que estas cifras de alcance publicitario no son las mismas que las cifras mensuales de usuarios activos, y puede haber diferencias significativas entre el tamaño de la audiencia publicitaria de Twitter y su base total de usuarios activos.

					También vale la pena señalar que Twitter restringe el uso de su plataforma a personas mayores de 13 años, por lo que estas cifras sugieren que el 25,8 por ciento de la audiencia “elegible” en España usa Twitter en 2023.

					Como contexto adicional, el alcance de los anuncios de Twitter en España fue equivalente al 24,0 por ciento de la base de usuarios locales de Internet (independientemente de la edad) a principios de año.

					A principios de 2023, los propios datos de la compañía indicaban que el 38,4 por ciento de la audiencia de anuncios de Twitter en España era femenina, mientras que el 61,6 por ciento era masculina.

					Sin embargo, vale la pena señalar que Twitter infiere el género de sus usuarios al analizar señales como el nombre que los usuarios ingresan en su perfil y su actividad más amplia en la plataforma.

					Los datos publicados en las propias herramientas de planificación de anuncios de Twitter muestran que el alcance potencial de los anuncios de Twitter en España aumentó en 2,1 millones (+24,0 por ciento) entre principios de 2022 y principios de 2023.

					Mientras tanto, los mismos datos muestran que la cantidad de usuarios a los que los especialistas en marketing podrían llegar con anuncios en Twitter en España disminuyó en 950 mil (-8.1 por ciento) entre octubre de 2022 y enero de 2023.

			

			Digital Perú

			Estos son los titulares esenciales para la adopción y el uso digital en Perú a principios de 2023:

			
					Había 24,31 millones de usuarios de Internet en Perú a principios de 2023, cuando la penetración de Internet era del 71,1 por ciento.

					Perú albergaba 25,05 millones de usuarios de redes sociales en enero de 2023, lo que equivale al 73,3 por ciento de la población total.

					Un total de 40,03 millones de conexiones móviles celulares estaban activas en Perú a principios de 2023, cifra que equivale al 117,1 por ciento de la población total.

			

			Población de Perú en 2023

			
					La población total de Perú era de 34,19 millones en enero de 2023.

					Los datos muestran que la población de Perú aumentó en 276 mil (+0,8 por ciento) entre 2022 y 2023.

					El 50,5 por ciento de la población de Perú es femenina, mientras que el 49,5 por ciento de la población es masculina.

					A inicios de 2023, el 78,8 por ciento de la población peruana vivía en centros urbanos, mientras que el 21,2 por ciento vivía en zonas rurales.

			

			Población de Perú por edad

			La edad promedio de la población de Perú es 28,7 años.

			
					Así es como la población total de Perú se desglosa por grupo de edad:

					El 8,6 por ciento tiene entre 0 y 4 años.

					El 13,7 por ciento tiene entre 5 y 12 años.

					El 8,8 por ciento tiene entre 13 y 17 años.

					el 11,5 por ciento tiene entre 18 y 24 años.

					El 15,9 por ciento tiene entre 25 y 34 años.

					El 13,8 por ciento tiene entre 35 y 44 años.

					El 11,2 por ciento tiene entre 45 y 54 años.

					el 8,0 por ciento tiene entre 55 y 64 años.

					El 8,5 por ciento tiene 65 años o más.

			

			Internet en el Perú

			
					Había 24,31 millones de usuarios de internet en Perú en enero de 2023.

					La tasa de penetración de Internet en Perú se situó en el 71,1 % de la población total a principios de 2023.

					El análisis de Kepios indica que los internautas en Perú aumentaron en 196 mil (+0,8 por ciento) entre 2022 y 2023.

					En perspectiva, estas cifras de usuarios revelan que 9,88 millones de personas en Perú no usaban Internet a principios de 2023, lo que sugiere que el 28,9 por ciento de la población permanecía desconectada a principios de año.

			

			Velocidades de conexión a Internet en Perú en 2023

			Los datos publicados por Ookla indican que los usuarios de Internet en Perú podrían haber esperado las siguientes velocidades de conexión a Internet a principios de 2023:

			
					Velocidad media de conexión a internet móvil a través de redes celulares: 16,62 Mbps.

					Velocidad media de conexión a Internet fija: 65,73 Mbps.

			

			Los datos de Ookla revelan que la velocidad media de conexión a Internet móvil en Perú aumentó en 1,99 Mbps (+13,6 por ciento) en los doce meses hasta principios de 2023.

			Mientras tanto, los datos de Ookla muestran que las velocidades de conexión a internet fijan en Perú aumentaron en 23,47 Mbps (+55,5 por ciento) durante el mismo período.

			Estadísticas de redes sociales para Perú en 2023

			
					Había 25,05 millones de usuarios de redes sociales en Perú en enero de 2023.

					Esta cifra puede parecer bastante diferente a los valores que publicamos en años anteriores, pero tenga en cuenta que las fuentes que utilizamos para informar y calcular el número de usuarios de las redes sociales han realizado importantes y amplias revisiones a sus datos en los últimos meses.

					Estos ajustes a los datos de origen significan que nuestras últimas cifras no son comparables con las cifras equivalentes que publicamos en años anteriores, y los lectores no deben considerar ninguna diferencia en estas cifras como un cambio real en el uso de las redes sociales.

					De hecho, nuestro análisis de varios puntos de datos de terceros confiables, como GWI y data.ai, muestra que no ha habido una caída perceptible en el uso general de las redes sociales, y en casi todos los países, el uso de las redes sociales continúa aumentando.

					Como resultado, los lectores deben ver tales diferencias como “correcciones” en los datos y no como una indicación de que la adopción de las redes sociales ha disminuido.

					La cantidad de usuarios de redes sociales en Perú a principios de 2023 era equivalente al 73,3 por ciento de la población total, pero también es importante tener en cuenta que es posible que los usuarios de redes sociales no representen a individuos únicos (consulte nuestras notas detalladas sobre los datos para saber por qué).

					Mientras tanto, los datos publicados en las herramientas de planificación de anuncios de las principales plataformas de redes sociales indican que había 23,70 millones de usuarios mayores de 18 años que usaban las redes sociales en Perú a principios de 2023, lo que equivalía al 101 por ciento * de la población total de 18 y más años. arriba en ese momento.

					En términos más generales, el 103 por ciento * de la base total de usuarios de Internet de Perú (independientemente de la edad) usó al menos una plataforma de redes sociales en enero de 2023.

					En ese momento, el 48,2 por ciento de los usuarios de las redes sociales en Perú eran mujeres, mientras que el 51,8 por ciento eran hombres.

			

			Usuarios de Facebook en Perú en 2023

			
					Datos publicados en los recursos publicitarios de Meta indican que Facebook tenía 22,85 millones de usuarios en Perú a principios de 2023.

					Cifras publicadas en las propias herramientas de Meta indican que el alcance potencial de anuncios de Facebook en Perú disminuyó en 2,0 millones (-7,9 por ciento) entre 2022 y 2023.

					Para un contexto más reciente, los mismos datos muestran que la cantidad de usuarios a los que los especialistas en marketing podrían llegar con anuncios en Facebook en Perú disminuyó en 1,1 millones (-4,6 por ciento) entre octubre de 2022 y enero de 2023.

					El alcance de los anuncios de Facebook en Perú fue equivalente al 66,8 por ciento de la población total a principios de 2023.

					Sin embargo, Facebook restringe el uso de su plataforma a personas mayores de 13 años, por lo que vale la pena resaltar que el 86,0 por ciento de la audiencia “elegible” en Perú usa Facebook en 2023.

					Para un contexto adicional, el alcance de los anuncios de Facebook en Perú fue equivalente al 94,0 por ciento de la base de usuarios de Internet local (independientemente de la edad) en enero de 2023.

					A principios de 2023, el 48,3 % de la audiencia de anuncios de Facebook en Perú eran mujeres, mientras que el 51,7 % eran hombres.

			

			Usuarios de YouTube en Perú en 2023

			
					Las actualizaciones de los recursos publicitarios de Google indican que YouTube tenía 17,60 millones de usuarios en Perú a principios de 2023.

					Sin embargo, es importante enfatizar que estas cifras de alcance publicitario no representan necesariamente lo mismo que las cifras mensuales de usuarios activos, y puede haber diferencias significativas entre el tamaño de la audiencia publicitaria de YouTube y su base total de usuarios activos.

					Sin embargo, los propios datos de la empresa sugieren que el alcance de los anuncios de YouTube a principios de 2023 equivalía al 51,5 % de la población total de Perú a principios de año.

					Para poner esas cifras en perspectiva, los anuncios de YouTube alcanzaron el 72,4 por ciento de la base total de usuarios de Internet de Perú (independientemente de la edad) en enero de 2023.

					En ese momento, el 49,6 por ciento de la audiencia de anuncios de YouTube en Perú eran mujeres, mientras que el 50,4 por ciento eran hombres.

					Los datos publicados en las propias herramientas de planificación de anuncios de Google muestran que el alcance potencial de anuncios de YouTube en Perú aumentó en 100 mil (+0,6 por ciento) entre principios de 2022 y principios de 2023.

					Sin embargo, los mismos datos muestran que la cantidad de usuarios a los que los especialistas en marketing podrían llegar con anuncios en YouTube en Perú aumentó en 300 mil (+1,7 por ciento) entre octubre de 2022 y enero de 2023, lo que sugiere que el alcance puede haber disminuido entre enero de 2022 y octubre de 2022. .

			

			Usuarios de Instagram en Perú en 2023

			
					Cifras publicadas en las herramientas publicitarias de Meta indican que Instagram tenía 8,50 millones de usuarios en Perú a principios de 2023.

					Las cifras revisadas recientemente de la compañía sugieren que el alcance de los anuncios de Instagram en Perú era equivalente al 24,9 por ciento de la población total a principios de año.

					Sin embargo, Instagram restringe el uso de su plataforma a personas mayores de 13 años, por lo que es útil saber que el 32,0 % de la audiencia “elegible” en Perú usa Instagram en 2023.

					También vale la pena señalar que el alcance de los anuncios de Instagram en Perú a principios de 2023 era equivalente al 35,0 por ciento de la base de usuarios de Internet local (independientemente de la edad).

					A principios de 2023, el 54,1 % de la audiencia de anuncios de Instagram en Perú eran mujeres, mientras que el 45,9 % eran hombres.

					Los datos publicados en las herramientas de planificación de Meta muestran que el alcance potencial de anuncios de Instagram en Perú disminuyó en 400 mil (-4,5 por ciento) entre 2022 y 2023.

					Trimestralmente, los datos de la empresa también revelan que el tamaño de la audiencia publicitaria de Instagram en Perú disminuyó en 350 mil (-4,0 por ciento) entre octubre de 2022 y enero de 2023.

			

			Usuarios de TikTok en Perú en 2023

			
					Cifras publicadas en los recursos publicitarios de ByteDance indican que TikTok contaba con 16,87 millones de usuarios de 18 años en adelante en Perú a principios de 2023.

					Tenga en cuenta que ByteDance permite a los especialistas en marketing orientar los anuncios de TikTok a usuarios de 13 años o más a través de sus herramientas publicitarias, pero estas herramientas solo muestran datos de audiencia para usuarios de 18 años o más.

					A modo de contexto, las cifras de ByteDance indican que los anuncios de TikTok llegaron al 71,6 % de todos los adultos mayores de 18 años en Perú a principios de 2023.

					Mientras tanto, el alcance de los anuncios de TikTok en Perú fue equivalente al 69,4 por ciento de la base de usuarios de Internet local a principios de año, independientemente de la edad.

					A principios de 2023, el 56,9 % de la audiencia publicitaria de TikTok en Perú eran mujeres, mientras que el 43,1 % eran hombres.

					Los datos publicados en las propias herramientas de planificación de anuncios de ByteDance muestran que el alcance potencial de anuncios de TikTok en Perú aumentó en 4,7 millones (+38,6 por ciento) entre principios de 2022 y principios de 2023.

					Mientras tanto, las cifras indican que el alcance potencial de los anuncios en TikTok en Perú aumentó en 1,5 millones (+9,8 por ciento) entre octubre de 2022 y enero de 2023.

			

			Usuarios de LinkedIn en Perú en 2023

			
					Cifras publicadas en los recursos publicitarios de LinkedIn indican que LinkedIn tenía 7,70 millones de “miembros” en Perú a principios de 2023.

					Sin embargo, tenga en cuenta que las herramientas publicitarias de LinkedIn publican datos de alcance de audiencia basados en el total de miembros registrados, en lugar de los usuarios activos mensuales que forman la base de las cifras de alcance de anuncios publicadas por la mayoría de las otras plataformas de redes sociales.

					Como resultado, estas cifras de LinkedIn no son directamente comparables con las cifras de otras plataformas de redes sociales publicadas en esta página o en nuestros informes Digital 2023.

					Las cifras de alcance publicitario de la empresa sugieren que la audiencia de LinkedIn en Perú equivalía al 22,5 por ciento de la población total a principios de 2023.

					Sin embargo, LinkedIn restringe el uso de su plataforma a personas mayores de 18 años, por lo que también es útil saber que el 32,7 por ciento de la audiencia “elegible” en Perú usa LinkedIn en 2023.

					Como contexto adicional, el alcance de los anuncios de LinkedIn en Perú fue equivalente al 31,7 por ciento de la base de usuarios de Internet local (independientemente de la edad) a principios de año.

					A principios de 2023, el 43,7 % de la audiencia de anuncios de LinkedIn en Perú eran mujeres, mientras que el 56,3 % eran hombres.

					Los datos publicados en las herramientas de planificación de LinkedIn muestran que el alcance potencial de anuncios de LinkedIn en Perú aumentó en 900 mil (+13,2 por ciento) entre 2022 y 2023.

					Trimestralmente, los datos de la empresa revelan que el tamaño de la audiencia publicitaria de LinkedIn en Perú aumentó en 300 mil (+4,1 por ciento) entre octubre de 2022 y enero de 2023.
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fec_factura
2021412419 11655840 12079444 423604
2021412:20 11425535 120794.44  6539.09
2021-12:21 107552.33 100966.55 658578
2021-12:22 15112204 168629.11  17507.07
2021-12:23 16810370 16862911 52541
2023-10-02 17587.63  17567.99 036
20231101 2348445 2352277 38.32
20281102 2494844 2527662 32818
202312:01 4518988 4513248 5740
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VALIDEZ

«Se refiere a alimpieza que tienen los datos, a cud precisos y correctos son para su uso.

»Se deben adoptar buenas précticas de goberanza de datos para garantizar una calidad de datos coherente, definiciones comunesy
metadatos.

Big Data 10 Vs

[ ) VULNERABILIDAD

e refiere aa preocupacion de seguridad con respecto  los datos.

TN |« Han ocurrido muchos casos de hackeo y violacién de la Big data para actividades ilegales.

VOLATILIDAD.
e refiere al tiempo que deben conservarse fos datos. Los datos antiguos generarian problemas de rendimiento en la base de

datos.
e requiere de reglas para a disponibilidad, la vigencia de datosy a recuperacidn répida de informacién.

I M con -/

VISUALIZACION
=S el a solucionar la cormpledad e visuaizan Lo anal s del ig dota.
«Dentro de as iferentes formas de representarlos se tiene ka arupacion o e uso de mapas, s coordenadss, los diagramas, etc.

VALOR
«Se refiere a solucionar la valorizaci6n de los datos y descartar 0s datos desfasadosy no tiles.
«Se identifca el valor del dato i puede: comprender mefor a os centes, optimizar 10s procesos, mejorar el rendimiento, etc.






OEBPS/image/Imagen41800.png





OEBPS/image/Imagen41672.png





OEBPS/image/Imagen41976.png





OEBPS/image/Imagen42001.png





OEBPS/image/Imagen42217.png
WG Andlisi
I_!__l Blg Data nalisis y

L= almacenamiento
Lelb

Mercado de los Anilisis y
datos procesamiento

Cuanto puede
costar los datos






OEBPS/image/Imagen42170.png
- #deshacerse de Los valores infinitos
data.replace([np.inf, -np.inf], np.nan, inplace=True)
#deshdgase de Los valores
data.fillna(999, inplace=True)





OEBPS/image/Imagen42085.png





OEBPS/image/Imagen42179.png
# Dividinos entre Pruena y test
# TOTAL 2180 registros: entrenamiento 80¥=1744 Registros Entrenamiento 20%-436 Registros Prueba
#rom sklearn.model_selection dmport train_test_split

X_train, X_test, y_train, y_test = train_test_split(X, y, test_size=

.20, random_state=12345, shuffle=False)

from sklearn.tree import DecisionTreeRegressor
# LLananos a La funcion
mi_dt = DecisionTreeRegressor (randon_state=1234s)

# Entrenanos nuestro modelo
mi_dt.fit(x_train, y_train)

# Hacenos Las predicciones
pred=ni_dt. predict(x_test)

from sklearn.metrics import r2_score
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